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二、说明、目录、图表目录

       体育，是一种复杂的社会文化现象，它以身体与智力活动为基本手段，根据人体生长发育

、技能形成和机能提高等规律，达到促进全面发育、提高身体素质与全面教育水平、增强体

质与提高运动能力、改善生活方式与提高生活质量的一种有意识、有目的、有组织的社会活

动。随着国际交往的扩大，体育事业发展的规模和水平已是衡量一个国家、社会发展进步的

一项重要标志，也成为国家间外交及文化交流的重要手段。体育可分为大众体育、专业体育

、学校体育等种类。包括体育文化、体育教育、体育活动、体育竞赛、体育设施、体育组织

、体育科学技术等诸多要素。  

      我国总人口超过13亿，目前体育产业规模大约500亿美元，相比于美国3亿人口，体育产业

市场规模约5000亿美元仍有较大成长潜力。

      国家体育总局预测2015年我国体育产业增加值占GDP比例可达0.7%，尽管有逐年增加的趋

势，但仍远低发达国家平均1%-3%的水平（全球平均约2%），因此至少还有2-3倍的增长空间

，预计到2020年将达1%。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国体育行业发展分析及前景策略研究报告》共七

章。首先介绍了体育产业相关概念及发展环境，接着分析了中国体育行业规模及消费需求，

然后对中国体育行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国体育行业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国体育行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

v本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（9）企业经营状况优劣势分析

6.1.6 三六一度国际有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

6.1.7 贵人鸟股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

6.1.8 美克国际控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

6.2 领先体育健身企业经营情况分析

6.2.1 一兆韦德健身管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业健身会所建设及分布情况

（4）企业健身项目分析

（5）企业健身教练情况分析

（6）企业渠道资源与经营模式分析

（7）企业经营状况优劣势分析

6.2.2 上海美格菲健身中心有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业健身会所建设及分布情况

（4）企业健身项目分析



（5）企业渠道资源与经营模式分析

（6）企业经营状况优劣势分析

6.2.3 威康健身管理咨询（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业健身会所建设及分布情况

（4）企业健身项目分析

（5）企业健身教练情况分析

（6）企业渠道资源与经营模式分析

（7）企业经营状况优劣势分析

6.2.4 青岛英派斯健康管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业健身会所建设及分布情况

（4）企业健身项目分析

（5）企业健身教练情况分析

（6）企业渠道资源和经营模式分析

（7）企业经营状况优劣势分析

6.2.5 上海金仕堡体育发展有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业健身会所建设及分布情况

（4）企业健身项目分析

（5）企业健身教练情况分析

（6）企业渠道资源和经营模式分析

（7）企业经营状况优劣势分析

6.3 领先体育中介企业经营情况分析

6.3.1 中视体育娱乐有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业成功体育运营案例分析

（4）企业经营状况优劣势分析



（5）企业最新发展动向分析

6.3.2 北京众辉国际体育管理公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业成功体育运营案例分析

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

6.3.3 中体保险经纪有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业体育项目保险产品及保险条款分析

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

6.3.4 中体经纪管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业成功体育运营案例分析

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

6.4 领先体育场馆及运营企业经营情况分析

6.4.1 国家奥林匹克体育中心体育场

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

6.4.2 广东奥林匹克体育中心体育场

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理



6.4.3 南京奥林匹克体育中心

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

（6）场馆特色

6.4.4 沈阳奥林匹克体育中心体育场

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

6.4.5 天津奥林匹克中心体育场

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

（6）场馆特色

6.4.6 中体产业集团股份有限公司

（1）企业简介

（2）企业主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业体育场馆运营战略分析

（8）企业体育场馆运营业务分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新动态

6.5 领先体育彩票管理中心经营情况分析



6.5.1 深圳市体育彩票管理中心

（1）中心发展简况分析

（2）中心经营情况分析

（3）中心体育彩票相关彩种分析

（4）中心经营优劣势分析

（5）中心最新发展动向分析

6.5.2 南京市体育彩票管理中心

（1）中心发展简况分析

（2）中心经营情况分析

（3）中心体育彩票相关彩种分析

（4）中心经营优劣势分析

（5）中心最新发展动向分析

6.5.3 广州市体育彩票管理中心

（1）中心发展简况分析

（2）中心经营情况分析

（3）中心体育彩票相关彩种分析

（4）中心经营优劣势分析

（5）中心最新发展动向分析

6.5.4 成都市体育彩票管理中心

（1）中心发展简况分析

（2）中心经营情况分析

（3）中心体育彩票相关彩种分析

（4）中心经营优劣势分析

（5）中心最新发展动向分析

6.5.5 大连市体育彩票管理中心

（1）中心发展简况分析

（2）中心经营情况分析

（3）中心体育彩票相关彩种分析

（4）中心经营优劣势分析

（5）中心最新发展动向分析

 

第7章：体育产业发展前景与投资规划分析 （ZY CW）



7.1 中国体育产业发展前景预测

7.1.1 各级政府全面支持体育产业

7.1.2 体育产业投资热度不断升温

7.1.3 体育产业总体市场规模预测

7.1.4 互联网+体育发展前景预测

7.2 中国体育产业兼并重组分析

7.2.1 体育产业投资兼并与重组动向

7.2.2 体育产业投资兼并与重组方式

7.2.3 体育产业投资兼并与重组动机

7.2.4 体育产业投资兼并与重组趋势

7.3 中国体育产业十三五投资策略与建议

7.3.1 体育产业十三五投资价值分析

7.3.2 体育产业十三五投资机会分析

7.3.3 体育产业十三五投资策略与建议
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