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二、说明、目录、图表目录

       白介素-2主要由活化的CD4+T细胞和CD8+T细胞产生的具有广泛生物活性的细胞因子。是

所有T细胞亚群的生长因子，并可促进活化B细胞增殖，故为调控免疫应答的重要因子，也参

与抗体反应、造血和肿瘤监视。21世纪初人类开始的生命方舟计划对于白介素-2的研究取得

了突破性的进展，是治疗癌症和肿瘤的有效药物之一，同时也是我国最早研制的生物制药之

一。  

      从全球抗肿瘤药物销售额结构来看，单克隆抗体和蛋白酶抑制剂类产品主导市场，两者占

整个抗肿瘤药物市场65%,传统药物由于价格低廉导致销售额占比较低。全球抗肿瘤药市场很

大程度上由创新药物驱动，新药的不断涌现和推广，以及原有产品在适应症上的不断扩大，

使得市场快速扩张。而目前IL-2作为首选抗肿瘤生物制剂治疗药物，近几年受到小分子蛋白

酶抑制剂和单抗药物等的推动，市场总体需求受到一定的影响，数据显示，2015年全球IL-2市

场需求规模为90.03亿元，同比2014年小幅度增长3.23%.这个涨幅主要是受到东南亚以及中东地

区近两年对IL-2市场需求应用增长。到2015年IL-2市场规模仅占比抗肿瘤药物的8.45%,也就是

说2015年全球白介素-2的市场规模为90亿美元。

      2015年我国拥有109家生产白介素-2的企业，市场规模为24.08亿元，而且受限于技术原因，

多数为中大型企业，因此多数企业都能在市场中占有部分市场，还没有如国外市场一般形成

具有垄断能力的几家企业，因此市场竞争也显的非常激烈，如今竞争程度已经非常充分。

      2012年世界卫生组织预测我国每年新增癌症病患将达到307万人，但是在2015年，根据实际

情况统计，我国2015年有大约429.2万新增的浸润性癌症确诊病例。2015年，大约281.4万中国

人死亡于癌症，相当于每天平均超过7500人因癌症而死亡，相比2012年的数字，我国每年癌

症新增病患数量增长近40%,而且据哈佛大学公共卫生学院统计，2014年-2030年，由于癌症患

者增多以及因此而丧失的生产力，中国癌症治疗支出可能高达5.6万亿美元，可见作为抗肿瘤

药物之一的白介素-2未来仍旧有增长空间。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国白介素-2行业全景调研及未来前景预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资



咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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