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二、说明、目录、图表目录

        学习机是在中国大陆地区学生群体中比较普及的一种便携式学习设备。早期的学习机和

电视机连接，利用电视屏幕进行输出和显示，不具备便携性。后来才逐步转向各种尺寸较小

、带独立显示屏的电子辞典，提供个人信息管理、中英词典、中英互译等功能，但所有程序

都是固化在存储器上，因而存储能力有限，而且功能不具有扩充性。随着技术的发展，这种

便携设备在新的发展中进一步增强了产品功能，支持不同学习形式和多样化科目。功能强大

、有些具备开放式操作系统、支持容量扩充、播放器等功能。 随着学习机功能的强大，越来

越受欢迎。

      目前，随着语音技术的不断发展，智能语音操控技术与低价位彩屏机成为产品研发趋势；

人机互动性及智能网络化成为新一代电子教育产业(ELP)产品的基本结构。市场需要统一标准

，产品渴望一场技术性革命。竞争需要&ldquo;差异化&rdquo;、需要标新立异。新一代电子教

育产业，已经从茫目的狂热期过渡到理性的思考期，正&ldquo;厚积薄发&rdquo;，让平稳平静

的电教行业逐渐兴奋，并腾空升起而奋斗。2009-2017年中国视频信号录制或重放设备

（85219090）进出口数据统计表年份出口（台、千美元）进口（台、千美元）数量金额数量

金额2009年757782305,697,6401350943113,6412010年48948856301762913973841211672011

年355132641782986632108645282012年394510642246809514763745202013

年341924552025582321837404552014年292387761,893,04415496125,9922015年********2016

年********2017年********数据来源：中国海关、智研数据研究中心整理

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国学习机行业市场运营态势与投资战略分析报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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