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二、说明、目录、图表目录

      网络教育，是成人教育学历中的一种。是指使用电视及互联网等传播媒体的教学模式，它

突破了时空的界线，有别于传统的在校住宿的教学模式。使用这种教学模式的学生，通常是

业余进修者。由于不需要到特定地点上课，因此可以随时随地上课。学生亦可以透过电视广

播、互联网、辅导专线、课研社、面授（函授）等多种不同管道互助学习。是现代信息技术

应用于教育后产生的新概念，即运用网络技术与环境开展的教育。  
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