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二、说明、目录、图表目录

      当前,母婴童市场消费者的消费习惯正在发生变化,更加注重产品的品质、专业化及个性化

。罗兰贝格调研显示,在做出购买决策时,母婴童产品消费者所关注的最主要因素是产品品质,

其次是服务(指销售产品相关服务,包括售前、售中、及售后服务等,与母婴童市场服务品类不

同),对价格的敏感性较低。由此可见,中国消费者愿意为高质量、高安全性和高附加值的母婴

童产品支付更高溢价;同时,我国人均可支配收入持续提高,&quot;十三五&quot;(2016-2020年)期

间年 均GDP增长预计高于6.5%;在这些因素驱动 之下,消费者将不断增加在母婴童领域的消费

。  

      未来五年,中国母婴童市场需求仍将持续处于上升态势,预计将以每年15%的速度增长,2020年

的整体市场规模接近3.6万亿元。其中,婴童产品虽然绝对体量占比仍然较高,但由于经历

了2012-2014年 的井喷期,其市场渗透率高于其余子市场, 因此2015-2020年期间的增速将逐步放

缓。 而其余三大品类,即婴童服务、孕妇产品和孕妇服务的增速都将有所提高。
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