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二、说明、目录、图表目录

      沐浴在我国有着悠久的历史和深厚的文化积淀。改革开放以来，我国沐浴业有了快速发展

，随着人们生活水平的提高，休闲保健意识的增强，越来越多的沐浴中心、洗浴服务、SPA

等进入了人们的生活。目前，沐浴消费已成为人们休闲、朋友聚会、商务宴请的一种消费时

尚：双休日、节假日，人们休闲携老带幼全家去；亲朋好友聚会一起去；商务洽谈宴请主动

去。随着人们生活水平的提高和消费需求的增加，休闲*沐浴越来越成为一种趋势，中国沐浴

行业进入了快速发展期，是成长中的朝阳产业。

     目前国内的洗浴中心正在经历一个快速升级的阶段，高档洗浴中心以大规模、多功能、文

化、休闲、保健的面目出现，类似今日&ldquo;休闲酒店&rdquo;模式。这在很大程度上得益于

对&ldquo;桑拿&rdquo;衰落的总结，从对形式的模仿，近而到提倡&ldquo;洗浴文化&rdquo;反

映了行业投资者的不断成熟。洗浴业发展不同于一般的传统行业，而更追求新、奇、特，差

异化经营才能脱颖而出。洗浴业作为一个边缘性行业正朝着一个少投入，多产出，少挫折、

快发展的方向发展。

     洗浴业从陌生到好奇到熟悉到大众化消费，在我国得到快速发展，是桑拿浴在中国的发展

和提升，而且经营项目更加丰富，除传统的搓澡、洗浴服务、修脚、按摩、美容美发项目外

，又添加了餐饮、健身、文艺演出、住宿等诸多功能，使洗浴业这一综合服务形态更具市场

拓展力和竞争力。另外，随着我国市场经济的发展，商贸活动、商务往来也随之增多，这也

给桑拿浴的发展带来了巨大的契机，具有多种消费功能的现代综合性桑拿浴正在成为商务洽

谈、商务招待的极好场合之一。现在，每逢圣诞节等长假，经常有学校、机关、企业等团体

来消费，假日集中消费趋势非常明显。随着市场经济的高速发展，人们生活水平的不断提高

，国内的洗浴业得到了长足的发展，成为现代社会人们休闲、娱乐必不可少的重要场所。现

代洗浴业已经完全脱离了传统&ldquo;澡堂子&rdquo;的模式，取而代之以规模化、专业化、并

逐渐融入现代社会的模式，从而形成特有的&ldquo;洗浴文化&rdquo;成为新的经济增长点。

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国洗浴服务市场深度评估与投资趋势研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询



报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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