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一、报告报价
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略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       2017年5月商务部将配额外糖进口关税由 50%上调至 95%。综合以上因素，认为在供给回升

消费稳定的大背景下，国际糖价或将维持弱势，国内糖价由于受到进口政策调整影响，预计

将走出震荡行情。国际白糖供需平衡表（单位：万吨）     -   14/15   15/16   16/17   17/18   变动幅

度       期初库存   4485   4881   4387   3884   -11.47%       产量   17742   16474   17081   17964   5.16%       

消费量   16794   16942   17187   17156   -0.18%       进口量   5017   5433   5457   5134   -5.92%       出口量 

 5489   5381   5777   5924   2.55%       期末库存   48811   43871   38844   38245   -1.54%   

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国互联网+白糖市场前景研究与市场需求预测报

告》共九章。首先介绍了互联网+白糖相关概念及发展环境，接着分析了中国互联网+白糖规

模及消费需求，然后对中国互联网+白糖市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国互联

网+白糖面临的机遇及发展前景。您若想对中国互联网+白糖有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 15/16   16/17       工业产量   1484   1243   1074   1045   1152   1307   1332   1058   871   930       总进口   92 

 104   148   207   426   366   402   482   370   350       走私   0   0   0   0   50   40   30   100   200   60       工业销

售   1330   1206   1042   1001   1083   1253   1140   963   787   890       消费   1292   1418   1339   1305   1320  

1400   1475   1530   1485   1470       抛储   0   75   171   188   0   16   0   0   0   0       收储   130   80   0   0   150  

180   0   0   0   0       期末库存   466   389   263   204   507   815   1100   1202   1179   1064       工业库存   154

  37   32   44   69   54   191   93   84   40       非储备白糖库存   251   127   113   118   61   66   262   239   159  

31       非储备白糖库存消费比   19.42%   8.93%   8.42%   9.07%   4.64%   4.69%   17.79%   15.61%  

10.72%   4.83%       储备库存   215   262   150   85   426   651   691   732   772   812   
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