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二、说明、目录、图表目录

      &ldquo;互联网+医疗&rdquo;是以互联网为依托，以云计算、大数据、物联网等信息技术为

支撑，通过与传统医疗业务交叉渗透、融合创新而产生的一种全新的医疗模式。这种模式既

具有开放性和交互性，还具备便捷性和跨界性，应用得当可使医疗资源配置和利用更大化，

就医方式和途径多样化，就医流程和机制便捷化，诊疗咨询和处置高效化、就医需求和服务

个性化。  

      基于医疗刚性需求的不断扩大，互联网医疗正以前所未有的速度快速发展。一方面，我国

人口老龄化进程加快，目前65岁以上的老龄人口占总人口的比例为9.5%，预计2030年该指标

将达到16.2%。人口老龄化的加剧将带来老年群体的医疗、保健需求的急剧增长。另一方面，

我国医疗资源供需严重失衡，这一缺口为互联网与医疗行业的结合提供了切入点。2013年中

国互联网医疗仅移动医疗的市场规模就达到19.8亿元，同比增长50.0%。而这一数值在2017年

将达到200.9亿元，4年复合增长率高达78.5%。 

      国务院《全国医疗卫生服务体系规划纲要（2017-2022年）》中明确指出，要积极推动移动

互联网、远程医疗服务等的发展，应用信息化技术推动惠及全民的健康信息服务和智慧医疗

服务。《纲要》提出，要用5年时间完成覆盖全国的人口信息、电子健康档案和电子病历三大

数据库的建立和信息动态更新，实现各级医疗服务、医疗保障与公共卫生服务的信息共享与

业务协同。这为互联网医疗业带来了广阔的机会空间，并开启了发展的大门。 

      2016年6月8日，国务院常务会议审议通过《关于促进和规范健康医疗大数据应用发展的指

导意见》(以下简称《指导意见》)。根据《指导意见》规划，到2017年底，实现国家和省级人

口健康信息平台以及全国药品招标采购业务应用平台互联互通，跨部门健康医疗数据资源共

享共用格局基本形成。到2020年，建立国家医疗卫生信息分级开放应用平台，依托现有资源

建成100个区域临床医学数据示范中心，基本实现城乡居民拥有规范化电子健康档案和功能完

备的健康卡，适应国情的健康医疗大数据应用发展模式基本建立，健康医疗大数据产业体系

初步形成。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国互联网+医疗行业市场分析与投资方向研究报

告》共十二章。首先介绍了互联网+医疗相关概念及发展环境，接着分析了中国互联网+医疗

规模及消费需求，然后对中国互联网+医疗市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国互

联网+医疗面临的机遇及发展前景。您若想对中国互联网+医疗有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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