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二、说明、目录、图表目录

       酒是人情感的寄托，喜酒更是助兴的精神食粮，让新婚的人们更加幸福。历经了历史长河

，酒已不仅仅是一种饮品而是一座桥梁和纽带，是一种载体，一种文化和时尚。古人

在&ldquo;金榜题名时洞房花烛夜&rdquo;均用玉液琼浆的美酒来助兴庆贺。新郎可称为金龙，

新娘可谓是玉凤。目前充斥喜酒市场的品种繁多，但大多是地方品牌，名牌意识不强，也仅

主攻和流通于婚喜宴。有名的喜酒有五粮液喜酒、茅台喜酒、杜康喜酒、西凤喜酒、天意喜

酒等。  

      白酒，红酒，洋酒，啤酒。自古以来，中国人以白酒作为喜宴的主要用酒。随着中国的对

外开放，红酒，洋酒也成了喜宴上的常客。啤酒，一般是为不太喝酒的宾客准备。

      著名喜酒有五粮液喜酒、茅台喜酒、杜康喜酒、西凤喜酒、天意喜酒、人生庆典（中国婚

宴用酒首选品牌）婚宴酒等。

 具体分类     天意喜酒   由泸州老窖股份有限公司在2006年新推出的强势品牌&mdash;&mdash;

天意喜酒，真正倾诉和表述的不单是传统和狭义上的家庭大众之喜，而是升华为国家之喜、

民族之喜。广义上讲还有幸福、美满、平安、吉祥、富禄之喜。她的定位不仅是普通家庭喜

宴用酒，而是担纲着中国第一喜宴用酒的重任，做中国人喜事的传播者，喜酒的领头羊，真

正成为名牌中的喜酒，喜酒中的名牌。       茅台喜酒   茅台喜酒是茅台集团专为中国人婚宴而

研制的经典纯粮浓香型系列白酒，在茅台的众多买断品牌中属重点品牌．其酒质与五星茅台

一脉相承，酒香馥郁，回味绵长，酒后不上头，过量不扫兴。其包装大气吉庆、品位高档，

是婚筵庆典之上品佐酒。       五粮液喜酒   五粮液系列婚宴酒是一个得到官方和市场认可的实

力型品牌，是一个值得信赖的品牌。它是以小麦、大米、糯米、高粱、玉米五种粮食为酿酒

的原料，采用独有的『包包曲』作为空气和泥土的微生物结合的载体，以适合酿造五粮液

的150多种微生物的均匀生长和繁殖。香气悠久、浓香醇厚、入口甘美、入喉净爽、各味谐调

，恰到好处，尤以酒味全面著称。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国喜酒市场研究与投资可行性报告》共十五章。

首先介绍了喜酒行业市场发展环境、喜酒整体运行态势等，接着分析了喜酒行业市场运行的

现状，然后介绍了喜酒市场竞争格局。随后，报告对喜酒做了重点企业经营状况分析，最后

分析了喜酒行业发展趋势与投资预测。您若想对喜酒产业有个系统的了解或者想投资喜酒行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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