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二、说明、目录、图表目录

       随着人们的生活水平的提高和生活方式的改变，有&ldquo;富贵病&rdquo;之称的糖尿病表

现出快速攀升的凶猛趋势。世界卫生组织的统计表明，全球的糖尿病患者已经达到3.66亿人，

其中绝大多数属2型糖尿病。糖尿病造成的代价是，全球每7秒钟就有一人死于该病，每年460

万人死于该病。  

      据国际糖尿病联盟（IDF）有关统计表明，在二十世纪八十年代中期，糖尿病患者总量

在3000万左右，至九十年代中期十年间，增长4倍，达到1.2亿，目前全球约2.46亿人患糖尿病

，46%为40-59岁劳动力人口，每年新增糖尿病人数700万人，若不采取任何措施，到2025年全

世界糖尿病患者将增加到3.8亿，将占到世界成年人口的7.1%。与此同时，糖耐量低者（IGT

）患者，作为糖尿病患者的后备军基数庞大并且增长迅速，据统计和预测数据显示，世界大

约有3.08亿IGT患者，占到世界20-79岁年龄段人口的7.9%，预计到2025年IGT人数将达到4.18亿

人，约占到世界成年人口的8.1%

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国糖尿病药物市场运行态势及投资前景趋势预测

报告》共十六章。首先介绍了中国糖尿病药物行业市场发展环境、中国糖尿病药物整体运行

态势等，接着分析了中国糖尿病药物行业市场运行的现状，然后介绍了中国糖尿病药物市场

竞争格局。随后，报告对中国糖尿病药物做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国糖尿

病药物行业发展趋势与投资预测。您若想对糖尿病药物产业有个系统的了解或者想投资糖尿

病药物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第三节 2016-2022年中国糖尿病药物市场发展趋势分析 

一、中药降糖市场前景分析 

二、糖尿病药物细分市场预测 

三、糖尿病智能药研发预测 

四、跨国药企布局中国糖尿病药物市场前景分析 



 

第十四章 2015年中国糖尿病药物行业投资现状分析 

第一节 医药行业的投资特征 

一、医药行业前景 

二、高技术性 

三、高投入性 

四、高风险性 

五、高收益性 

六、市场进入壁垒 

七、集中程度 

第二节 2016年糖尿病药品行业投资机会与形势 

一、8500亿元新医改带来的投资机会 

二、2016年医药发展速度及其带来的投资机会 

三、糖尿病市场的产品盈利模式 

 

第十五章 2016-2022年中国糖尿病药物行业投资机会与风险分析 

第一节 2016-2022年中国糖尿病药行业投资前景分析 

一、移植干细胞有望让Ⅰ型糖尿病摆脱胰岛素 

二、新疗法研发进展状况 

三、干细胞移植不适合群体 

第二节 2016-2022年中国糖尿病药物市场投资机遇与挑战分析 

一、生物活性对糖尿病药研发影响 

二、糖尿病新药开发状况 

三、投资机遇与挑战分析 

四、糖尿病常用药格列酮类药物不增加心血管风险 

第三节 2016-2022年中国医药行业投资前景研究分析 

一、医药行业保持高速增长 

二、医药卫生的市场需求分析 

三、2016年医药行业投资前景研究 

第四节 2016-2022年中国长效型糖尿病防治新药 

一、项目概述 

二、项目特点 



三、项目优势 

 

第十六章 ZYLZG糖尿病药物市场营销战略分析 

第一节 产品策略分析 

一、传统中成药投资策略分析 

二、外用剂型药投资策略分析 

第二节 市场策略分析 

一、糖尿病药物价格策略分析 

二、糖尿病药物渠道策略分析 

第三节 销售策略分析 

一、媒介选择策略分析 

二、产品定位策略分析 

三、企业宣传策略分析 

第四节 对我国糖尿病药物品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、糖尿病药物实施品牌战略的意义 

三、糖尿病药物企业品牌的现状分析 

四、我国糖尿病药物企业的品牌战略 

五、糖尿病药物品牌战略管理的策略 

第五节 糖尿病药物企业经营管理策略 

一、成本控制策略 

二、定价策略 

三、竞争策略 

四、并购重组策略 

五、营销策略 

六、人力资源 

七、财务管理 

八、国际化策略
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