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二、说明、目录、图表目录

        移动端摄像头经历五轮升级，光学创新之路永不停歇。移动端的摄像头经历了五轮创新

，第一轮是夏普开始在手机上装载摄像头，开启了移动端的光学市场；第二轮是iPhone4开创

的手机前置摄像头，单机摄像头数量提升至两个；第三轮是前置摄像头不断升级，像素水准

要求越来也高，接近后置水平；第四轮是双摄的引入，单机摄像头增加至三个；第五轮是3D

感知模组的引入，模组数量再度增加。未来10年的光学升级，移动端将继续向AR升级，车载

摄像头向高水准自动驾驶发展，安防、机器人、增强现实设备逐步兴起。

        如今智能手机进入存量时代，各大手机厂商都在寻找新的手机性能以谋求差异化的竞争

优势和销量突破。随着消费者对高质量拍照、录像的需求日益增加，摄像头模组的进化是智

能手机发展的必经之路。伴随着双摄、三摄渗透率的提高，市场将会开启新的成像变革。

        一、镜头厂商capex支出

        手机摄像头主要包括内置和外置，主要通过手机进行拍摄静态图片或短片拍摄。作为手

机的一项新的附加功能，近年来随着手机市场的不断发展，手机摄像头也得到了迅速的发展

。但目前手机具备的数码相机功能仍旧处于发展阶段，很多技术研发刚刚起步，由此可见，

未来市场随着技术的提升有着广阔的发展空间。

        由于手机摄像头主要应用在智能手机行业，因此其需求主要受该市场的影响。近年来随

着我国高像素智能手机的不断普及，用户规模不断增长，从而带动了手机摄像头市场需求，

但从2016年以来，我国手机出货量持续下降，但智能手机市占率不断提升，其中尤其是5G手

机进入发展时期。数据显示，2020年1-2月，国内手机市场总体出货量2719.7万部，同比下

降44.0%；其中2G手机38.9万部、4G手机1896.4万部,5G手机784.5万部。另外就智能手机来看，

在2020年2月，其出货量为2670.7万部，同比下降42.1%，占同期手机出货量的98.2%。2020

年1-2月国内手机市场总体出货量情况2020年2月手机及智能手机总体出货情况        智研数据研

究中心发布的《2022-2028年中国手机摄像头市场发展趋势与发展趋势研究报告》共十三章。

首先介绍了中国手机摄像头行业市场发展环境、手机摄像头整体运行态势等，接着分析了中

国手机摄像头行业市场运行的现状，然后介绍了手机摄像头市场竞争格局。随后，报告对手

机摄像头做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国手机摄像头行业发展趋势与投资预测

。您若想对手机摄像头产业有个系统的了解或者想投资中国手机摄像头行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据

，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主

要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证

券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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