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二、说明、目录、图表目录

       超市的定义一般指超级市场，超级市场，是指以顾客自选方式经营食品、家庭日用品、食

物为主的大型综合性零售商场。它出现于20世纪30年代。首先从食品店开始，将各类食品分

门别类地标明货架上，任顾客自行挑选，然后出门一次付款。

       由于世界各国对超级市场含义的界定各有不同，基于我国的实际情况，超级市场定义是：

实行自助服务，集中结款，营业面积在400-2500平方米之间，营业范围包含各类食品及部分日

常用品的零售商店，其中按营业面积和营业额的不同分为，超级市场、特级市场、次级市场

、便利店等。

       2016年全年，社会消费品零售总额332316亿元，比上年增长10.4%。其中，限额以上单位消

费品零售额154286亿元，增长8.1%。2016年全年，餐饮收入35799亿元，比上年增长10.8%；商

品零售296518亿元，增长10.4%。     2008-2016年我国零售业商品销售额          资料来源：国家统

计局2016年中国主要超市企业门店数资料来源：智研数据研究中心整理

       《2019-2025年中国超市市场前景研究与产业竞争格局报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

       报告揭示了超市行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国超市行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国超市行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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