
2018-2024年中国自助售货

机行业市场分析与投资决策研究报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2018-2024年中国自助售货机行业市场分析与投资决策研究报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/qita/I585326FAS.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/qita/I585326FAS.html


二、说明、目录、图表目录

      随着市场的快速发展，自动售货机行业规范化管理面临着极大的挑战。根据12315信息采集

综合服务平台公布的2017年9月消费投诉显示，登记消费者投诉信息达到91181件，为消费者挽

回经济损失564.24万元。自动售货机消费投诉问题常态化，意味着自动售货机行业发展亟待规

范。  

      目前自动售货机的消费问题可归结为3大类：1）付款后，自动售货机不出货或者出货不对

；2）投币后不找零或者无法识别钞票；3）购买的商品存在过期等质量问题。而解决这些问

题，既需要消费者及时维权，也需要经营者及时提供技术支持并定时对产品和机器进行维护

。除此之外，还需要国家相关监管部门和行业协会从政策规范层面，对行业健康发展提供指

导。

      2017年8月16日，国内自动售货机行业首个行业规范《中国自动售货机运营业务指导规范（

试行）》开展试行工作。该规范是由国内自动售货行业官方行业组织中国百货商业协会自助

售货行业分会牵头发起制定的。新标准共含15项内容，分别从经营资质（业务准入）、设备

落地要求、运营管理、食品安全控制等多个方面对自动售货机运营业务作出了明确的要求。

规范的发布将对自动售货机的发展产生积极的影响。
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（2）票券类自助售货机盈利水平

（3）票券类自助售货机运营成果

5.5.6 票券类自助售货机发展前景预测

5.6 综合型自助售货机市场分析

5.6.1 综合型自助售货机主要类型介绍

5.6.2 综合型自助售货机应用场景分析

5.6.3 综合型自助售货机市场规模分析



（1）综合型自助售货机存量分析

（2）综合型自助售货机年销售额

5.6.4 综合型自助售货机渗透率分析

（1）综合型自助售货机覆盖城市地图

（2）综合型自助售货机渗透率分析

5.6.5 综合型自助售货机运营情况分析

（1）综合型自助售货机成本分析

（2）综合型自助售货机盈利水平

5.6.6 综合型自助售货机发展前景预测

5.7 其他类自助售货机市场分析

5.7.1 香烟自助售货机市场分析

5.7.2 玩具自助售货机市场分析

5.7.3 纸巾自助售货机市场分析

5.7.4 成人用品自助售货机市场分析

 

第6章：主要地区自助售货机需求前景分析

6.1 自助售货机需求区域分布概述

6.1.1 自助售货机安装区域分布情况

6.1.2 全国人均GDP水平分析

6.2 华北地区自助售货机需求前景分析

6.2.1 华北地区自助售货机发展背景

6.2.2 华北地区自助售货机存量分析

6.2.3 华北地区自助售货机年销售额

6.2.4 华北地区自助售货机渗透率分析

6.2.5 华北地区自助售货机需求容量测算

6.3 华东地区自助售货机需求前景分析

6.3.1 华东地区自助售货机发展背景

6.3.2 华东地区自助售货机存量分析

6.3.3 华东地区自助售货机年销售额

6.3.4 华东地区自助售货机渗透率分析

6.3.5 华东地区自助售货机需求容量测算

6.4 华南地区自助售货机需求前景分析



6.4.1 华南地区自助售货机发展背景

6.4.2 华南地区自助售货机存量分析

6.4.3 华南地区自助售货机年销售额

6.4.4 华南地区自助售货机渗透率分析

6.4.5 华南地区自助售货机需求容量测算

6.5 西南地区自助售货机需求前景分析

6.5.1 西南地区自助售货机发展背景

6.5.2 西南地区自助售货机存量分析

6.5.3 西南地区自助售货机年销售额

6.5.4 西南地区自助售货机渗透率分析

6.5.5 西南地区自助售货机需求容量测算

 

第7章：中国自助售货机领先企业案例分析

7.1 自助售货机行业企业发展总况

7.1.1 生产企业发展总况

7.1.2 运营商发展总况

7.2 中国自助售货机运营案例分析

7.2.1 北京友宝在线科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业覆盖城市地图

（7）企业运营模式分析

1）销售模式

2）支付结算模式



（8）企业运营成本分析

（9）企业发展优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

7.2.2 上海米源饮料有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

1）智能化零售服务系统

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业覆盖城市地图

（7）企业运营模式分析

（8）企业发展优劣势分析

7.2.3 缤果盒子

（1）发展简况分析

（2）经营情况分析

（3）覆盖城市地图

（4）运营模式分析

（5）运营成本分析

（6）运营存在的问题

（7）资本动向分析

（8）模式优劣势分析

7.3 自助售货机生产企业案例分析

7.3.1 青岛澳柯玛自动售货机股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析



7.3.2 湖南中吉科技有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.3 湖南兴元科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.4 湖南中谷科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.5 河北盛马电子科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析



7.3.6 常州大德自动化科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.7 河北飞鸟电子科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.8 大连富士冰山自动售货机有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.9 广州市宝达智能科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析



7.3.10 青岛易触数码科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.11 苏州乐美智能物联技术股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机业务发展

（4）企业自助售货机销售渠道

（5）企业发展优劣势分析

 

第8章：自助售货机行业前景预测与投资建议

8.1 自助售货机行业发展趋势与前景预测

8.1.1 行业发展因素分析

（1）有利因素分析

（2）不利因素分析

8.1.2 行业发展趋势预测

（1）应用趋势分析

（2）产品趋势分析

（3）技术趋势分析

（4）竞争趋势分析

（5）市场趋势分析

8.1.3 行业发展前景预测

（1）自助售货机总体需求预测

（2）自助售货机细分产品需求预测

8.2 自助售货机行业投资现状与风险分析

8.2.1 行业投资现状分析

8.2.2 行业进入壁垒分析



（1）规模壁垒

（2）技术壁垒

（3）点位壁垒

8.2.3 行业经营模式分析

（1）来源一：食品饮料企业

（2）来源二：大型运营企业

（3）来源三：设备厂商

8.2.4 行业投资风险预警

（1）经济周期性波动带来的风险

（2）购物方式多元化引发的风险

（3）人才流失的风险

8.2.5 行业兼并重组分析

8.3 自助售货机行业投资机会与热点分析

8.3.1 行业投资价值分析

8.3.2 行业投资机会分析

（1）产业链投资机会分析

（2）重点区域投资机会分析

8.3.3 行业投资热点分析

8.4 自助售货机行业发展战略与规划分析

8.4.1 自助售货机行业发展战略研究分析

8.4.2 对我国自助售货机企业的战略思考

8.4.3 中国自助售货机行业发展建议分析
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