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二、说明、目录、图表目录

        压路机又称压土机，是一种修路的设备。压路机在工程机械中属于道路设备的范畴，广

泛用于高等级公路、铁路、机场跑道、大坝、体育场等大型工程项目的填方压实作业，可以

碾压沙性、半粘性及粘性土壤、路基稳定土及沥青混凝土路面层。压路机以机械本身的重力

作用，适用于各种压实作业，使被碾压层产生永久变形而密实。压路机又分钢轮式和轮胎式

两类。     

按碾轮分类   

碾轮构造有光碾、槽碾和羊足碾等。光碾应用最普遍，主要用于路面面层压实。采用机械或

液压传动，能集中力量压实突起部分，压实平整度高，适于沥青路面压实作业。       

按轮轴分类   

按轮轴布置有单轴单轮、双轴双轮、双轴三轮和三轴三轮等种。以内燃机为动力，采用机械

传动或液压传动。一般前轮转向，机动性好，后轮驱动。为改善转向及碾压性能，宜采用铰

接式转向结构和全轮驱动。前轮框架和机架铰接，以减少路面不平时的机身摆动。后轮和机

架为刚性联接。采用液压操纵、用液压缸控制转向。前后碾轮均装有刮板以清除碾轮上粘结

物。还装有喷水系统，用于压实沥青路面时，对碾轮洒水以防沥青混合料粘附。为增大作用

力还可在碾轮内加装铁、砂、水等加大压重。   

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国压路机制造市场发展现状与投资策略报告》

共十三章。首先介绍了中国压路机制造行业市场发展环境、压路机制造整体运行态势等，接

着分析了中国压路机制造行业市场运行的现状，然后介绍了压路机制造市场竞争格局。随后

，报告对压路机制造做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国压路机制造行业发展趋势

与投资预测。您若想对压路机制造产业有个系统的了解或者想投资中国压路机制造行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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