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二、说明、目录、图表目录

      种业&ldquo;高投入、高风险、高回报&rdquo;的行业特性决定了种子公司必须有大量而且

持续的研发资金投入才能维持长久的竞争力，跨国种业巨头的研发投入一般占收入的10%以

上，仅孟山都一家公司一年投入的研发资金就高达14亿美元，超过中国整个行业的全部研发

投入。目前国内公司规模都还偏小，而且大部分是单纯的种子公司，没有其他业务能够借力

，研发投入最高的也就数千万元，因此研发实力普遍偏弱。借鉴国际巨头的发展历程，未来

行业内必然需要兼并重组，强强联合，甚至是跨行业的并购和整合，提升公司的综合实力，

打造综合性的种业集团。从近几年的行业发展来看，中化集团、大北农集团等已经开始发力

投入种子研发，中粮、中储粮等央企也伺机而动，行业内部的龙头如隆平、登海、荃银等公

司也不断有收购动作。国家种业新政已明确提出的支持和鼓励种业公司兼并重组，未来几年

正是行业整合和洗牌的良机。      2009年我国种子市场规模达到418亿元， 2014年种子市场规模

达到了725亿元。近几年我国种子行业销售市场规模情况如下图所示：2009-2014年我国种子行

业市场规模统计资料来源：智研咨询整理      2014年我国种子企业数量6000多家，产量达到

了1765万吨，近几年我国种子产量情况如下图所示：2009-2014年我国种子行业市场产量统计

资料来源：智研咨询整理      本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调

研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院

发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础

，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了种子产业市场市场潜在需求与市场机会，报告对种子产业市场做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国种子产业市场发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。 报告目录：第一章 2013-2014年世界种子产业整体运营状况分析�1

第一节 2013-2014年世界种业运行总况�1

一、世界种子产业亮点分析�1

二、世界种业的演变与发展及其启示�4近年来主要种业公司并购事件汇总公司年份被收购公司

孟山都2007完成对Delta&amp;Pineland 公司收购旗下的美国种业公司并购Rea Hybrids成立国际

种业集团（ISG）ISG 收购Poloni Semences（法国）和Western Seed （荷兰）ASI 收购Hubner

Seeds 公司和Lewis Hybrids 公司巴西玉米种子公司Agroeste Sementes蔬菜种业公司De Ruiter

Seeds2008巴西公司Aly Participaceos瓜地马拉种业公司Semillas Cristiani Burkard2009美国小麦种质

处理公司WestBred LLC巴西棉花种业公司MDM Sementes de Algodoa 49% 股权2011美国基因技

术公司Divergence陶氏益农2007巴西玉米种业公司Agromen Tecnologia Ltd澳大利亚公司Maize



Technologies（ 包括它的玉米业务）荷兰公司Duo Maize一家美国以向日葵、高粱、玉米为主

的种业公司，Triumph Seeds2008美国公司Dairyland Seed Co. 和Bio-Plant research Ltd.巴西玉米种

业公司Coodetec美国种业公司Brodbeck Seed美国Renze Hybrids 公司德国玉米杂交技术公司

，Suedwestsaat GbR2009伊利诺伊玉米种业公司Pfister Hybrids 的大部分资产加拿大玉米、大豆

、稻谷种业公司Hyland seeds2010科罗拉多种业公司Grand Valley Hybrids 的大部分资产2011安

大略Thompsons Limited 公司设备收购Sansgaard Seed Farms 的相关品牌Northwest Plant Breeding 

种业公司资产澳大利亚小麦育种公司HRZ Wheats 的未公开股权拜耳2007旗下公司Nunhems 收

购Unilever 的土豆种子业务旗下公司Numhems 收购韩国蔬菜种业公司SeedEx孟山都旗下公

司Stoneville Pedigreed Seed旗下公司Numhems 收购生菜种业公司Paragon Seed旗下公司Numhems

收购Teboza 公司芦笋育种业务2009Athenix 集团2010乌克兰育种企业Sort and Eurosort 的育种相

关业务2011美国种业公司Hornbeck Seed研究结构SoyTech Seeds德国种业公司Raps GbR 的油菜

子业务先正达2007以色列蔬菜种业公司Zeraim Gedera Ltd.欧洲花卉行业龙头Fischer 集团中国玉

米种业公司三北种业49% 股权2008鲜花种子公司Goldsmith Seeds 和Resource Seeds美国种业公

司SPS美国种业公司Yoder Brothers 的部分业务2009孟山都全球向日葵种子业务Synergene 

和Pybas Vegetable Seed 公司2010Maribo Seed 公司的甜菜业务GreenLeaf Genetics 公司杜邦先

锋2009Nandi 种业公司的棉花种子与种质业务2011Doebler's PA Hybrids 公司资料来源：智研咨
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