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一、报告报价

《2016-2022年中国铸件市场研究与产业竞争格局报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       2015年中国各类铸件总产量4560万吨，较2014年下降1.30%。此前，1998年中国铸件总产量

有所下降，自此之后我国铸件总产量一直处于增长走势，2015年受制造业大环境影响，我国

铸件总产量近年来首次出现负增长。  

      从铸件材质结构变化看：2015年铝合金铸件增长4.27%，球墨铸铁件增长1.61%。其中，铝

（镁）合金 铸 件产量占比 达13.4%（2014年为12.7%），球墨铸铁/灰铸铁=1∶1.60（2014年

为1:1.68）。

      2015年国家统计局公布的64种主要机械产品中，产量增长的仅有18种，占比为28.13%，产

量下降的有46种，占比为71.87%。

      具体分析表明，大型投资类产品如冶金矿山设备、工程机械、常规发电设备等和产能严重

过剩的普通机械产品如各类普通机床、交流电动机、电线电缆等产量下降较大；大马力拖拉

机、仪器仪表、环保设备仪器、电动叉车、风力发电设备、汽车中的      运动型多用途乘用车

（SUV）等与消费、民生、节能减排、产业升级密切相关的产品产量保持增长。

      其中，汽车铸件占比超过1/4，达27.4%，需要关注汽车产量及结构的变化对铸件需求的影

响。

      《2016-2022年中国铸件市场研究与产业竞争格局报告》由智研数据研究中心公司领衔撰写

，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最

新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计

资料。

      报告揭示了铸件行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国铸件行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国铸件行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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第二节 中外铸件技术差距及产生差距的主要原因分析

第三节 提高我国铸件技术的对策

第四节 我国铸件研发、设计发展趋势
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三、行业发展趋势预测
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一、关注因素分析
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第十一章 铸件行业重点企业发展调研

第一节 重点企业一

一、企业概述

二、企业产品结构
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二、企业产品结构

三、企业经营情况分析



四、企业发展战略
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三、经营风险及对策

四、同业竞争风险及对策

五、行业其他风险及对策

 

第十三章 铸件行业发展及竞争策略分析

第一节 2016-2022年铸件行业发展战略

一、技术开发战略

二、产业战略规划

三、业务组合战略

四、营销战略规划

五、区域战略规划

六、企业信息化战略规划

第二节 2016-2022年铸件企业竞争策略分析

一、提高我国铸件企业核心竞争力的对策

二、影响铸件企业核心竞争力的因素

三、提高铸件企业竞争力的策略

第三节 对我国铸件品牌的战略思考

一、铸件实施品牌战略的意义

二、我国铸件企业的品牌战略（zyyzg）

三、铸件品牌战略管理的策略

 

第十四章 铸件行业发展前景及投资建议

第一节 2016-2022年铸件行业市场前景展望
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四、强化重点客户的管理
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