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一、报告报价

《2007-2010年中国软饮料行业投资价值决策咨询及行业竞争力调查研究报告》信息及时，资

料详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得

优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把

握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007-2010年中国[b]软饮料[/b]行业投资价值决策咨询及行业竞争力调查研究报告 内容介绍

：[/b]

　　软饮料行业是食品工业中饮料制造业大类的一个中类。产量持续快速增加，品种趋向多

样化。近几年，中国软饮料年产量以超过20%的年均增长率递增，达到1300多万吨。在产量增

长的同时，品种也日趋多样化，为消费者提供了更多的选择余地。中国饮料品种已由单一的

汽水发展成为包括碳酸饮料、果汁饮料、蔬菜汁等十大类。

　　中国软饮料行业议价能力 [/b]

　　第一节 上游原材料供应量

　　一、 2005-2007年软饮料主要原料产量

　　二、 主要原材料区域分布

　　三、 2005-2007年主要原材料进出口总量

　　第二节 原材料价格

　　一、 近年我国软饮料主要原料产品的价格变动趋势

　　二、 不同地区软饮料主要原料产品价格

　　第三节 原材料供应商议价能力

　　一、 中国软饮料主要原料产品的供求对比

　　二、 原材料行业与软饮料行业的议价能力

　　[b]第七章 下游行业议价能力 [/b]

　　第一节 软饮料消费总量分析

　　一、 2005-2007年软饮料消费总量

　　二、 重点地区消费量分析

　　三、 软饮料消费结构

　　第二节 软饮料消费影响因素

　　一、 产品质量因素

　　二、 产品价格因素

　　三、 渠道因素

　　四、 品牌因素

　　五、 包装因素

　　第三节 软饮料的主要渠道分析

　　一、 便利店



　　二、 批发商

　　三、 超市、大卖场

　　四、 出口贸易

　　第四节 下游议价能力综述（消费者、经销商）

　　[b]第八章 软饮料行业发展外部环境分析 [/b]

　　第一节 中国软饮料所处的政策环境

　　一、 中国饮料行业发展趋势预测 [/b]

　　第一节 软饮料市场预测

　　一、 2008-2010年中国软饮料生产规模预测

　　二、 2008-2010年中国软饮料销售规模预测

　　三、 软饮料产品结构预测

　　四、 2008-2010年软饮料贸易情况

　　第二节 软饮料行业发展趋势预测

　　一、 软饮料消费需求动向

　　二、 软饮料行业生命周期分析

　　三、 软饮料制造技术动向

　　四、 软饮料品牌发展趋势

　　五、 软饮料行业竞争趋势分析

　　[b]第十九章 软饮料企业经营策略及报告总结 [/b]

　　第一节 软饮料企业经营策略

　　一、 品牌策略

　　二、 营销策略

　　三、 产品策略

　　第二节 报告总结
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