
2017-2023年中国橱柜市场

调查与发展前景预测报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2017-2023年中国橱柜市场调查与发展前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/jiajumucai/H477509BVR.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/jiajumucai/H477509BVR.html


二、说明、目录、图表目录

 前言  

      中国橱柜行业主要有三类市场参与者，一类是国外知名企业，以品质优良、做工精细著称

，牢牢占据着我国高端市场；中端市场有具有一定规模的国内大中型企业所占据，它们是中

国本土整体橱柜企业的希望；近一半的市场充斥着大量家庭作坊式的小企业，价格低，品质

差，但在一定时期内，仍在经济不发达地区占有一定市场。总的来看，我国橱柜行业竞争主

要分为三个层次，彼此之间竞争十分激烈。

 中国十大橱柜企业排行榜（排名不分先后）     序号   名称   企业简要介绍       1   欧派橱柜   中

国驰名商标,中国名牌产品,橱柜十大品牌,橱柜行业领导品牌,中国环境标志产品,广东欧派集团

有限公司       2   圣象橱柜   中国驰名商标，橱柜行业领导品牌，整体橱柜前三甲品牌,中国环境

标志产品,圣象集团有限公司       3   金牌橱柜   橱柜十大品牌,福建省著名商标,中高端市场第一

品牌,橱柜专委会执行会长单位,厦门市金牌厨柜有限公司       4   美佳M&amp;M   整体橱柜十大

品牌,中国环境标志认证,橱柜业最佳诚信品牌和最佳厨房精装修供应商,安徽省美佳家俱装饰

有限公司       5   佳居乐CACAR   整体橱柜十大品牌,国家标准起草单位,中国环境标志产品,中国

厨卫十强企业,广东佳居乐厨房科技有限公司       6   韩丽HANEX   中国环境认证标志产品,橱柜

行业最具竞争力最具规模企业之一,整体橱柜十大品牌,广东韩丽家居集团股份有限公司       7    

皮阿诺PIANO   中国驰名商标,橱柜十大品牌,来自法国的品牌,行业知名品牌,中国环境标志产

品,中山市新山川实业有限公司       8   迪凯诺橱柜   中国厨卫百强企业,橱柜十大品牌,中国环境

标志产品,质量、服务、信誉AAA级企业,合肥博凯厨饰有限公司       9   科宝&middot;博洛尼   中

意合资企业,BOLONI,行业领先品牌,中国最具实力的整体家居供货商之一,博洛尼家居用品（

北京）有限公司       10   我乐OLO   中美合资,中国最大的整体橱柜生产基地之一,欧洲E0级标准

鉴定的环保橱柜,南京我乐家居制造有限公司   资料来源：公开资料整理

 

      2015年我国橱柜行业需求量约2430.4万套，同比2014年的2090万套增长了16.29%，近几年我

国橱柜行业需求量情况如下图所示：

 2009-2015年中国橱柜行业需求量情况资料来源：公开资料整理

 

      我国橱柜制造业主要分布在珠三角、长三角、环渤海三大经济区,其中广东、浙江和北京分

别是三大区域的核心,已基本形成橱柜原材料、配件生产、整体橱柜以及经销商相互依存合作

的产业模式。随着人们消费水平的提高,对居住生活条件的要求也不断提高,中国橱柜市场需求

潜力巨大。根据国务院发展研究中心统计数据显示,到2015年,中国橱柜市场产能约2860万套，



产值超过1820亿元人民币。

      橱柜材质关系到橱柜使用寿命、风格特点等各方面,是人们在选购橱柜时的主要参考因素之

一。木材是橱柜的主要原材料,以橱柜门板为例,门板材质60%以上为实木、人造板素板、三聚

氰胺饰面板、烤漆板等各类木质材料。因此,随着橱柜需求的增长,对橱柜加工设备的需求量将

会不断增加,并推动板式家具机械行业不断发展。2009-2015年我国橱柜产能、产量情况如下图

所示：

 2009-2015年我国橱柜产能情况资料来源：公开资料整理

 

      2015年我国橱柜行业产量2495万套，同比2014年的2150万套增长了16.05%，近几年我国橱柜

行业产量情况如下图所示：

 2009-2015年我国橱柜产量情况资料来源：公开资料整理

 

      2015年我国橱柜行业市场销售规模1775.6亿元，同比2014年的1375.5亿元增长了29.09%，近

几年我国橱柜行业市场销售规模情况如下图所示：

 2009-2015年中国橱柜行业市场规模情况资料来源：公开资料整理

 

      本橱柜行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述

您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基础

上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国

橱柜行业研究报告是2016-2017年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的

研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国橱柜行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国橱柜行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国橱柜行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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