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二、说明、目录、图表目录

世界上最早的对讲机可以追溯到1940 年，经过70 多年的发展，对讲机已经广泛应用于社会的

各行各业。相比手机，对讲机具备如下优势：不受网络限制，在无网络的地方，使用者依然

可以通过对讲机进行轻松沟通；一次性付费，通话成本低，这也是对讲机广泛应用于政府机

关、制造业、采矿业、旅游业、服务业等多个行业的主要原因；对讲机提供一对一，一对多

的通话方式，一按就说，操作简单，令沟通更自由，尤其是紧急调度和集体协作工作的情况

下，这个特点是非常重要的。

近年来世界各国，特别是在发达国家，相继决定采取技术体制转型的方式，将对讲机的技术

体制从模拟技术转换为数字技术，转换为数字技术体制以后的对讲机为数字对讲机。数字对

讲机的频率利用率将大为提高，在同样的频段范围内，同一时间同一地域内最大能容纳的数

字对讲机个数是模拟对讲机个数的四倍，而且还有更好的抗干扰性能和更丰富的功能。也就

是说，采用数字技术后，对讲机产业将迎来更大的发展空间。

 从数量上来说，不论是专业对讲机通信还是公众低功率民用对讲机通信，相对于公众移动通

信和整个通信市场而言都是非常微小的。然而，对讲机通信，在集群调度、应急通信、即时

通信等方面有着独特优势．广泛应用于公安、消防、救护、石油化工和民用的建筑施工、物

业管理、酒店餐厅、商场、学校等领域，在国民经济和人们生活中具有重要作用。

目前，我国对讲机行业品牌企业数量超过60家，行业企业总数量达到了几百家，行业企业规

模大多较小，2013年国内对讲机行业产量达到3464万部，同比2012年的2935万部增长了18.02%

。

智研数据研究中心发布的《2014-2019年中国对讲机市场调查与投资前景预测报告》共十一章

。首先介绍了中国对讲机行业的概念，接着分析了中国对讲机行业发展环境，然后对中国对

讲机行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国对讲机行业面临的机遇及发展前景

。您若想对中国对讲机行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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