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二、说明、目录、图表目录

      2017年1-10月，全国规模以上家居建材卖场销售额为7560.4亿元，同比下降23.17%。2018年

家居建材卖场的整合将不断进行，优胜劣汰会有，强强联合也会有，从量到质，利用市场的

手段把资源重新进行配置，行业机体会更加健康。市场规模增速减缓，中国存量房产还有非

常庞大的市场，存量房产的再装修为家居建材市场带来了非常广阔的空间。  

      2017家居建材市场整体表现不及2016年，原因是在受到全国房地产市场直接影响的同时，

家居建材流通行业转型升级、结构性改革还未跟上当前消费升级的步伐。当前存量房产再装

修市场比例正逐年增加，要把握核心城市的次新房和房产再装修带来的行业机遇，与其坐等

颠覆，不如拥抱变革。因此建议企业回归本质，时刻提升自身实力，进行好环保建设，才能

在适当时机乘风而起，实现进一步发展。

      要实现传统产业的创新升级，亟须把实体经济&ldquo;+互联网&rdquo;做得更深、更透。当

前互联网的飞速发展给家居建材流通行业带来了不小的冲击，但这也给其转型和发展提供了

一个机遇。家居建材流通行业在遭遇互联网挑战的前提下，应该积极转变自身的弱势，主动

拥抱增强核心竞争力，让&ldquo;互联网+&rdquo;这种新型经济态势，成为实体经济的重要组

成部分，所以企业应主动拥抱&ldquo;实体经济+互联网&rdquo;，实现更快更好的发展。
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2、重庆人均收入水平

二、重庆房地产市场分析

1、重庆房地产相关政策

2、重庆商品住宅开发投资分析

3、重庆商品住宅供需平衡分析

三、重庆家居建材流通行业现状及竞争策略

1、重庆家居建材流通行业发展规模

2、重庆家居建材流通行业竞争形势

3、重庆家居建材流通市场竞争策略

第九节 无锡家居建材流通行业现状及竞争策略

一、无锡经济环境分析

1、无锡经济总量分析

2、无锡人均收入水平

二、无锡房地产市场分析

1、无锡房地产相关政策

2、无锡商品住宅开发投资分析

3、无锡商品住宅供需平衡分析

三、无锡家居建材流通行业现状及竞争策略

1、无锡家居建材流通行业发展规模

2、无锡家居建材流通行业竞争形势

3、无锡家居建材流通市场竞争策略

第十节 长沙家居建材流通行业现状及竞争策略

一、长沙经济环境分析

1、长沙经济总量分析

2、长沙人均收入水平



二、长沙房地产市场分析

1、长沙房地产相关政策

2、长沙商品住宅开发投资分析

3、长沙商品住宅供需平衡分析

三、长沙家居建材流通行业现状及竞争策略

1、长沙家居建材流通行业发展规模

2、长沙家居建材流通行业竞争形势

3、长沙家居建材流通市场竞争策略

第十一节 西宁家居建材流通行业现状及竞争策略

一、西宁经济环境分析

1、西宁经济总量分析

2、西宁人均收入水平

二、西宁房地产市场分析

1、西宁房地产相关政策

2、西宁商品住宅开发投资分析

3、西宁商品住宅供需平衡分析

三、西宁家居建材流通行业现状及竞争策略

1、西宁家居建材流通行业发展规模

2、西宁家居建材流通行业竞争形势

3、西宁家居建材流通市场竞争策略

 

第十章 2018-2024年家居建材流通行业竞争形势及策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、家居建材流通行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、家居建材流通行业企业间竞争格局分析

三、家居建材流通行业集中度分析



四、家居建材流通行业SWOT分析

第二节 中国家居建材流通行业竞争格局综述

一、家居建材流通行业竞争概况

二、中国家居建材流通行业竞争力分析

三、中国家居建材流通竞争力优势分析

四、家居建材流通行业主要企业竞争力分析

第三节 2015-2017年家居建材流通行业竞争格局分析

一、2015-2017年国内外家居建材流通竞争分析

二、2015-2017年我国家居建材流通市场竞争分析

三、2015-2017年我国家居建材流通市场集中度分析

四、2015-2017年国内主要家居建材流通企业动向

五、2015-2017年国内家居建材流通企业拟在建项目分析

第四节 家居建材流通市场竞争策略分析

 

第十一章 2018-2024年家居建材流通行业领先企业经营形势分析

第一节 国内家居建材流通企业经营状况分析

一、红星美凯龙家居集团股份有限公司

1、企业发展简况

2、企业业务能力

3、企业门店网络

4、企业物流体系

5、企业服务政策及特色

6、企业业态模式

7、企业经营优劣势

8、企业发展战略

9、企业最新发展动向

二、北京居然之家投资控股集团有限公司

1、企业发展简况

2、企业业务能力

3、企业门店网络

4、企业服务政策及特色

5、企业业态模式



6、企业经营优劣势

7、企业最新发展动向

三、上海月星控股集团有限公司

1、企业发展简况

2、企业业务能力

3、企业门店网络

4、企业服务政策及特色

5、企业业态模式

6、企业经营优劣势

7、企业最新发展动向

四、上海吉盛伟邦绿地国际家具村市场经营管理有限公司

1、企业发展简况

2、企业业务能力

3、企业门店网络

4、企业服务政策及特色

5、企业业态模式

6、企业经营优劣势

7、企业最新发展动向

五、武汉欧亚达家居集团有限公司

1、企业发展简况

2、企业业务能力

3、企业门店网络

4、企业服务政策及特色

5、企业业态模式

6、企业经营优劣势

7、企业最新发展动向

第二节 国内家居建材流通行业电子商务企业发展分析

一、欧派家居商城

1、企业发展简况

2、主营业务及产品

3、合作品牌

4、企业服务政策及特色



5、企业经营优劣势

二、兔宝宝

1、企业发展简况

2、企业业务能力

3、主要经济指标

4、企业盈利能力

5、企业运营能力

6、企业偿债能力

7、企业发展能力

8、企业门店网络

9、企业服务政策及特色

10、企业业态模式

11、企业经营优劣势

12、最新发展动向

三、一号家居

1、企业发展简况

2、主营业务及产品

3、合作品牌

4、企业服务政策及特色

5、企业经营现状

6、企业经营优劣势

四、美乐乐

1、企业发展简况

2、主营业务及产品

3、合作品牌

4、企业服务政策及特色

5、企业经营优劣势

五、太平洋家居网

1、企业发展简况

2、企业业务能力

3、企业发展规模

4、企业服务政策及特色



5、企业业态模式

6、企业经营优劣势

7、企业最新发展动向

 

第五部分 发展前景展望

第十二章 2018-2024年家居建材流通行业前景及趋势预测

第一节 2018-2024年家居建材流通市场发展前景

一、2018-2024年家居建材流通市场发展潜力

二、2018-2024年家居建材流通市场发展前景展望

三、2018-2024年家居建材流通细分行业发展前景分析

第二节 2018-2024年家居建材流通市场发展趋势预测

一、2018-2024年家居建材流通行业发展趋势

二、2018-2024年家居建材流通市场规模预测

1、家居建材流通行业市场容量预测

2、家居建材流通行业营业收入预测

三、2018-2024年家居建材流通行业应用趋势预测

四、2018-2024年细分市场发展趋势预测

第三节 2018-2024年中国家居建材流通行业供需预测

一、2018-2024年中国家居建材流通行业供给预测

二、2018-2024年中国家居建材流通企业规模预测

三、2018-2024年中国家居建材流通投资规模预测

四、2018-2024年中国家居建材流通行业需求预测

五、2018-2024年中国家居建材流通行业供需平衡预测

第四节 影响企业经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十三章 2018-2024年家居建材流通行业投资机会与风险防范

第一节 家居建材流通行业投融资情况



一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、家居建材流通行业投资现状分析

第二节 2018-2024年家居建材流通行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、家居建材流通行业投资机遇

第三节 2018-2024年家居建材流通行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、技术风险及防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节 中国家居建材流通行业投资建议

一、家居建材流通行业未来发展方向

二、家居建材流通行业主要投资建议

三、中国家居建材流通企业融资分析

 

第六部分 发展战略研究

第十四章 2018-2024年家居建材流通行业面临的困境及对策

第一节 家居建材流通企业面临的困境及对策

一、重点家居建材流通企业面临的困境及对策

二、中小家居建材流通企业发展困境及策略分析

三、国内家居建材流通企业的出路分析

第二节 中国家居建材流通行业存在的问题及对策

一、中国家居建材流通行业存在的问题

二、家居建材流通行业发展的建议对策

三、市场的重点客户战略实施



1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第三节 中国家居建材流通市场发展面临的挑战与对策

一、中国家居建材流通市场发展面临的挑战

二、中国家居建材流通市场发展对策分析

 

第十五章 家居建材流通行业发展战略研究

第一节 家居建材流通行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国家居建材流通品牌的战略思考

一、家居建材流通品牌的重要性

二、家居建材流通实施品牌战略的意义

三、家居建材流通企业品牌的现状分析

四、我国家居建材流通企业的品牌战略

五、家居建材流通品牌战略管理的策略

第三节 家居建材流通经营策略分析

一、家居建材流通市场细分策略

二、家居建材流通市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、家居建材流通新产品差异化战略

第四节 家居建材流通行业投资战略研究

一、2018年家居建材流通行业投资战略

二、2018-2024年家居建材流通行业投资战略

三、2018-2024年细分行业投资战略



 

第十六章 研究结论及发展建议

第一节 家居建材流通行业研究结论及建议

第二节 家居建材流通子行业研究结论及建议

第三节 家居建材流通行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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