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二、说明、目录、图表目录

        平板显示大致可以分为发射型显示和非发射型显示。发射型显示主要为（OLED）、非发

射型显示主要为液晶显示（LCD）。目前平板显示行业最主流的生产技术为TFT-LCD和OLED

两种。2017年全球显示面板行业总收入为1250.87亿美元，总出货量为2亿平米，其中TFT-LCD

为1009.39亿美元，居于首位；AMOLED以228.88亿美元居次席。预测2020年平板显示市场仍将

以8.8%的增速增长。  

        LCD和OLED主要应用于电视和智能手机。电视方面，随着LCD生产成本的下降、人均可

支配收入的上升，人们的消费需求全面升级，对电视画质要求不断提升，液晶屏幕正朝着大

尺寸及高清化的方向发展。受益于这一因素，未来几年LCD出货面积将会持续增长;同时，随

着OLED在大尺寸市场占比逐渐增高，OLED在电视领域的份额也呈现逐渐增长的势头。手机

方面，近年来随着智能手机的快速发展中小尺寸LCD出货量实现了大幅的增长，在LCD进入

成熟阶段后，新一代显示技术OLED登上了舞台。        OLED是一种将面板的自发光有机材料

附着于玻璃或塑料基板上的显示技术，与LCD相比，它不需要背光源、滤色镜、偏振滤光器

等部件，因此更加轻薄。同时，由于材料利用了自然发出的光源，可以展现出近乎自然的颜

色，在对比度、室外能见度、视野角等方面也具有压倒性优势。此外，OLED可以进一步设计

出可弯曲、可折叠的柔性屏幕。目前，主流的OLED技术主要是AMOLED技术。随

着AMOLED技术的逐渐成熟以及成本的下降，市面上的智能手机开始相继采用AMOLED屏幕

。同时，受全面屏手机产品的驱动，未来触摸屏市场规模及出货面积将会持续走高。在LCD

和AMOLED面板出货面积的双重增长的驱动下，FPD出货面积也会呈现不断增长的趋势，从

而也推动了        D市场规模的增长。

    2018-2020年全球面板产能增速分别为8.20%、11.0%、7.2%，新增产能以大尺寸面板为主

，2018年8.5/8.6代线是新增供给的主要构成，占比约8成，2019年新增10.5代线产能大幅增长，

占比有望达50%。

        2017年LCD占据平面板出货量接近90%的份额，OLED是未来增长的关键动力，预

测18-2020年OLED出货量增速分别为55%、30%、25%。平板显示市场需求规模情况（百万平

米）全球电视面板出货量及增速预测智能手机显示面板出货量预测数据来源：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国平板显示靶材市场发展趋势与未来发展趋势

报告》共十章。首先介绍了平板显示靶材行业市场发展环境、平板显示靶材整体运行态势等

，接着分析了平板显示靶材行业市场运行的现状，然后介绍了平板显示靶材市场竞争格局。

随后，报告对平板显示靶材做了重点企业经营状况分析，最后分析了平板显示靶材行业发展

趋势与投资预测。您若想对平板显示靶材产业有个系统的了解或者想投资平板显示靶材行业



，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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        2018年，全球平板显示市场规模达到1.93亿平方米，增长率达到9.9%。从整个市场来看

，OLED与LCD并存，以面积计算，2018年LCD在显示产品市场上占据96.86%的市场份额

，OLED市场占比提升到3.14%。2018年，中国平板显示市场规模达到1.4亿平米，增长率达

到9.9%。以面积计算，2018年中国LCD面板占据中国平板显示市场的96.18%；OLED产品开始

逐渐受到手机厂商青睐，在中国市场的占比从2016年的2.10%提升到2018年的3.82%。2018年全

球平板显示用溅射靶材市场规模或达42.8亿美元，国内市场或达97.7亿元。平板显示用溅射靶

材市场规模     -   2013   2014   2015   2016   2017   2018       全球平板市场规模（万平方米）   -   -   -  

16518.2   17556.2   19289.6       增长率/%   -   -   -   8.3   6.3   9.9       全球平板显示用溅射靶材（亿美



元）   29.5   31.4   33.8   36.6   38.9   42.8       增长率/%   -   6.44   7.64   8.3   6.3   9.9       中国平板市场规

模（万平方米）   -   -   -   11152   12667.4   13924.2       增长率/%   -   -   -   12.9   13.6   9.9       中国平板

显示用溅射靶材（亿元）   39.4   55   69.3   78.2   88.9   97.7       增长率/%   -   39.6   26   12.9   13.6   9.9 

 数据来源：公开资料整理
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