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二、说明、目录、图表目录

      五金工具（TOOLS &amp; HARDWARE）是指铁、钢、铝等金属经过锻造、压延、切割等

物理加工制造而成的各种金属器件的总称。

      五金工具按照产品的用途来划分，可以分为五金工具、建筑五金、日用五金、锁具磨具、

厨卫五金、家居五金以及五金零部件等几类。

      五金工具包括各种手动、电动、气动、切割工具、汽保工具、农用工具、起重工具、测量

工具、工具机械、切削工具、工夹具、刀具、模具、刃具、砂轮、钻头、抛光机、工具配件

、量具刃具、油漆工具、磨具磨料等。在全球销售的电动工具中，绝大部分是从我国生产并

出口的，我国已经成为世界主要的电动工具供应商。2010-2014年我国五金工具产量分析

资料来源：智研咨询整理       本五金工具行业研究报告共十一章是智研咨询公司的研究成果，

通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年

的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处

于领先地位。五金工具行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数

据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系

的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了五金工具行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国五金工具做了重点企业经

营状况分析，并分析了五金工具行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。 报告目录：

第一章 2015年世界五金工具产业运行态势分析�1

第一节 2015年世界五金工具业运行总况�1
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第二节 2015年世界五金工具行业主要国家运行分析�5

一、美国�5

二、日本�6



三、德国�7

第三节 2015-2020年世界五金工具行业发展前景预测分析�8第二章 2015年中国五金工具产业运

行环境解析�9

第一节 2014-2015年中国宏观经济环境分析�9

一、GDP历史变动轨迹分析�9

二、固定资产投资历史变动轨迹分析�16
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二、国家惠农政策：促进五金工具市场发展�27

三、&ldquo;下乡&rdquo;政策对五金工具的影响�27

四、五金工具进出口政策分析�28    1、2009 年5 月18 日，《轻工业调整和振兴规划细则》正式

发布，提出：&ldquo;积极扩大内需，稳定国际市场。加强消费政策引导，增加有效供给，促

进轻工产品消费。巩固传统出口市场，开拓国际新兴市场。&rdquo; 、&ldquo;加快皮革、家

具、五金、家电、塑料、文体用品、缝制机械、制糖等行业重点专业市场建设，进一步发挥

专业流通市场的作用。&rdquo; 国家将以五金等轻工行业为振兴重点，凸显了中央&ldquo;保

增长&rdquo;和大力扶持轻工行业的宏观调控意图。同时，政府正抓紧研究进一步稳定外贸发

展的支持政策，完善出口退税机制，促进加工贸易转型升级，完善出口信用保险，提高贸易

便利化水平。

    国家对涉及劳动密集型产品和高技术含量、高附加值产品出口的扶持意图明显，而五金工

具中的部分产品出口退税率已经有所提高，这将有助五金工具行业应对当前不利的外贸出口

形势，积极推动产业升级。

    2、部分产品进出口税率分析部分产品进出口税率分析编号名称进口税率出口税率最惠国普

通8204110000固定式的手动扳手及板钳10.5%50%08204120000可调式的手动扳手及板

钳10%50%08204200000可互换的扳手套筒(不论是否带手柄)10%50%08205700000台钳、夹钳及

类似品10.5%50%08203200000钳子、镊子及类似工具10.5%50%08448320001精梳机钳板、顶梳装

置(精梳机锡林部件,精梳机车头凸轮传动,行星齿轮部件)3%17%08202100000手工

锯8.4%50%08202200000带锯片8%20%08202310000带有钢制工作部件的圆锯片(包括切条或切槽

锯片)8%20%08202390000其他圆锯片,包括部件(包括切条或切槽锯片)8%20%08202400000链锯

片8%20%08202911000加工金属用的机械锯的直锯片8%20%08202919000加工金属用的非机械锯

的直锯片8%50%08202991000机械锯用的其他锯片8.4%20%0资料来源：中国海关 第三节 2015年
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