
2016-2022年中国健康医疗

市场调查与投资战略研究报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com
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二、说明、目录、图表目录

       医疗健康产业为关注人生命全过程的健康服务，主要包括提供预防、诊断、治疗、康复和

缓和性医疗商品/服务的总称，通常包括医药工业、医药商业、医疗服务、保健品、健康保健

服务等领域。2015年是中国医疗健康产业蓬勃发展的一年，政府卫生政策发布的频率加快，

改革的力度加大，给健康产业创新创造了有利条件。同时，健康产业创新也层出不穷，推动

了政策出台的速度和力度。中国医疗服务市场规模巨大，并且在人口老龄化、城镇化、财富

增长以及基本医疗保障制度等因素的驱动下迅速扩容。新医改的深入为社会资本进入医疗服

务行业带来了机遇，同时也在深远地影响市场格局。  

      医疗器械生产企业近1.6万家，营业收入超过10亿元的企业约有20家，经营第二、三类医疗

器械企业17万余家。虽然我国医疗器械领域显现出良好的发展势头，但在国际上的地位仍然

身微力薄。中国医疗器械行业协会会长赵毅新坦言：我国医疗器械产业企业个体规模偏小，

美国最大的40家医疗器械的产值占了全球医疗器械产业产值的20%,而中国约有1.6万家生产企

业，产值却仅占全球医疗器械产业的约5%.

      大健康产业被认为是继IT产业之后的&quot;财富第五波&quot;,伴随着社会发展、人口结构

、生活水平和疾病图谱的变化，人们不再局限于疾病防治，而是更多的关注自身健康和生命

质量。再过去的五十年里，世界经济的8%-10%要归功于健康产业，健康产业的增长速度几乎

超过了世界上每个国家的GDP增速，被国际经济学界誉为&quot;无限辽阔的亿兆产业&quot;.

我国目前健康服务业仅占GDP的5%左右，而美国2009年已达到17.6%.这表明我国健康产业具

有巨大的发展潜力。预计2020年我国健康服务业规模将达到8万亿。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国健康医疗市场调查与投资战略研究报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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