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一、报告报价

《2007年中国零售百货市场调查报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，

独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解

目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决

策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007年中国[b]零售百货[/b]市场调查报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章  2005-2006年中国零售百货业发展环境分析[/b]

　　第一节  2005-2006年我国宏观经济环境分析

　　一、2005年整体运行状况分析

　　二、2006年经济运行状况分析

　　第二节  2005-2006年中国零售百货业发展政策环境分析

　　一、新《零售业态分类》国家标准正式实施

　　二、《直销管理条例》出台

　　第三节  人民币加息对零售百货行业影响分析

　　第四节  国外资本对中国零售百货业的冲击

　　一、外资零售企业纷纷入主中国零售发展状况分析

　　一、百货商场发展状况分析

　　二、大型超市发展状况分析

　　三、便利店发展状况分析

　　四、专业店发展状况分析

　　[b]第四章  我国零售业与WTO[/b]

　　第一节  入世后中国关于零售发展的策略分析[/b]

　　第一节  中国超市企业发展策略

　　一、突出主力商品，努力提高生鲜食品经营能力

　　二、实施品牌化管理，提升畅销产品的开发能力

　　三、综合运用各种促销手段，提高超市企业的整合营销能力

　　四、加强信息管理，提高企业成本控制

　　第二节  传统百货商场发展战略

　　第三节  便利店发展战略分析

　　一、连锁整合，形成规模优势

　　二、科技导入，提高连锁店管理效率

　　三、拾遗补缺，创建特色营

　　第四节  购物中心发展战略的转变

　　一、从注重体量和规模向注重经营效率转变

　　二、购物中心作为商业产品的定性趋于形成



　　三、商业组合面临重大的调整和转变

　　第五节  连锁经营发展对策分析

　　一、实现规模经营，提高组织化程度

　　二、完善连锁企业内部管理机制，实现管理规范化

　　三、加快配送中心建设

　　四、选准市场定位，创出经营特色

　　五、加强连锁商业的行业管理，保持合理结构，避免资源浪费

　　六、扩大对外开放，进行试办中外合资合作连锁商店的探索

　　第六节  中国零售企业“走出去”战略分析

　　一、零售商业企业“走出去”战略内涵

　　二、零售商业企业“走出去”的紧迫性

　　三、零售商业企业“走出去”的可能性分析

　　四、零售企业“走出去”战略选择

　　附录

　　附录一  2006年中国百家连锁企业基本情况

　　附录二  2006年零售企业销售总额、零售总额统计表
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