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一、报告报价
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信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      空气净化设备（又称&ldquo;空气清洁设备&rdquo;、空气清新机），是指能够滤除或杀灭

空气污染物、有效提高空气清洁度的产品，目前以清除室内空气污染的家用和商用空气净化

设备为主。空气净化设备可以过滤空气悬浮微粒、细菌、病毒、真菌孢子、花粉、石棉、氡

气衰变产物等污染物。 空气净化器中国外企业依旧占据着较大优势，但是国内企业的迅速崛

起也不容小视。在零售量排名前10的企业中，有5家国内企业入围。总体来看，空气净化器线

上市场竞争激烈，品牌换位比较频繁。目前，空气净化器在我国的发展还处于刚起步的阶段

，市场渗透率不及10%。随着人们对空气净化器的认识提高和健康的重视，空气净化器的需

求也是越来越高，空气净化器的未来市场空间巨大。空气净化器作为现代人针对雾霾的防护

装置，随着人们对空气净化器的充分认识，空气净化器已经成为人们生活中必不可少的一部

分。在未来，空气净化器行业将会在技术将加以进步，再跟随着智能家居的脚步，进而将空

气净化器带领到高端智能化时代。

     近几年国内空气净化器市场规模呈现持续扩张趋势，中国空气净化器市场虽然普及率相当

低，但在全国雾霾笼罩的大环境下，2016年中国空气净化器的产量已达1051.4万台，预计2017

年可达1224.9万台，较2016年增长16.5%。近几年空气净化器已成为空气净化设备市场主要的

热门产品之一。随着社会经济水平持续向前发展，人们对生活质量的需求日益提高，对自身

所处的生活环境越来越关注。环境污染、新型流感、室内污染、空气质量的一系列问题的出

现带动全球空气净化设备的发展。空气净化器已成为全球空气净化设备市场备受关注与追捧

的热门产品。

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国空气净化设备行业市场调研与发展趋势预测报

告》共十二章。首先介绍了空气净化设备相关概念及发展环境，接着分析了中国空气净化设

备规模及消费需求，然后对中国空气净化设备市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中

国空气净化设备面临的机遇及发展前景。您若想对中国空气净化设备有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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