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二、说明、目录、图表目录

      艺术涂料最早起源于欧洲，工艺也由欧洲蔓延开来。20世纪，进入国内市场以后，以其新

颖的装饰风格，倍受人们的欢迎和推崇。  

      艺术涂料对于装饰设计中的主要景观：门庭，玄关，电视背景墙，廊柱，吧台，吊顶能产

生极其高雅的效果，而其适中的价位又完全符合各阶层装饰装修的需求：宾馆，酒店，会所

，俱乐部、歌舞厅、夜总会、度假村以及高档豪华别墅、公寓和住宅的内墙装饰都可选用。

越来越多的消费者选择用艺术涂料装点墙面，关键原因就在于，人们对五光十色的装饰材料

的硬性充塞和过度表现财富的浮躁心态已逐步摈弃，转而崇尚自然、朴实的风格，着重装饰

的文化内涵，希望进一步获得深层次的情感关爱，居家装饰要注重室内装饰的风格要素。必

须在符合时代特色的同时，体现出与众不同的个性特点，显示出独具风采的艺术风格和魅力

。随着中国与世界的全面接轨，以及家居装饰理念的不断创新，单纯的产品功能已经无法满

足消费者的家居装饰需求。此外，随着顾客消费能力和消费品味的提升，包含设计元素的个

性化、时尚化整体家居装饰艺术涂料受到越来越多中国消费者的青睐。

 水性多彩艺术涂料的配方

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国艺术涂料市场深度评估与发展战略咨询报告》

共十二章。首先介绍了艺术涂料相关概念及发展环境，接着分析了中国艺术涂料规模及消费

需求，然后对中国艺术涂料市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国艺术涂料面临的

机遇及发展前景。您若想对中国艺术涂料有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、艺术涂料行业区域市场投资战略分析

 

第十二章 中国艺术涂料行业发展战略研究

第一节 艺术涂料行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对中国艺术涂料品牌的战略思考

一、艺术涂料品牌的重要性

二、艺术涂料实施品牌战略的意义

三、艺术涂料企业品牌的现状分析

四、中国艺术涂料企业的品牌战略



五、艺术涂料品牌战略管理的策略

第三节 艺术涂料行业经营策略分析

一、艺术涂料市场细分策略

二、艺术涂料市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、艺术涂料新产品差异化战略（ZY LT）
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图表：2012-2016年艺术涂料行业销售收入

图表：2012-2016年艺术涂料行业利润总额
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图表：2012-2016年艺术涂料行业竞争力分析
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