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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      银行卡电子支付具备安全、高效、便利等优势，现已逐渐替代现金和支票，成为支付方式

的重要发展方向，金融 POS 终端交易是重要银行卡电子支付方式之一。 

      由于涉及到社会公众及金融机构的支付安全，主管部门、国内外银行卡组织及收单机构对

POS 终端和支付技术服务在安全性、保密性、稳定性等方面必须经过技术规范和认证要求。

由于基于严格的认证体系，使得 POS 终端行业有着较高的进入壁垒。

      首先必须是支付安全的技术壁垒。金融支付体系具有严格的保密制度，对网络接口、协议

标准、支付结算流程、业务规范等方面均有严格的保密规定与加密措施，对于没有金融支付

领域的行业经验和相应的技术积累的新进入者，掌握上述金融安全要求并通过软、硬件的开

发设计满足相关要求，面临较大的困难。其次是资质认证壁垒。为满足 POS 终端交易的安全

性、稳定性和及时性，国内外银行卡组织、收单机构等对 POS终端软硬件的生产和支付技术

服务设置较多的厂商或产品资质认证。

      银行卡电子支付是传统的、最为重要的电子支付方式，与零售、服务等实体消费紧密相关

。国际银行卡产业经过 50 多年的发展，从上世纪 80 年代中期以前到现在，国际银行卡产业

已经形成了发卡、收单、交易处理、商户服务、终端管理等一系列成熟完整的产业链条，而

银行卡的收单产业链也正是在这个发展过程中逐步形成的。 

      在我国，银行卡和电子支付自上世纪 90 年代起才逐步渗透到居民的日常生活当中。2001 

年，中国人民银行批准设立中国银联，由其统一制定我国银行卡标准，建设和运营银行卡跨

行交易清算系统和跨行信息平台，中国银联又发起设立银联商务，专业从事收单业务，大力

发展特约商户发展、拓展金融 POS 终端布放，完善银行卡受理网络，促进了我国银行卡产业

及 POS 终端交易快速发展。

      随着银行发卡量的高速增长以及居民交易习惯的转变，以 POS终端为载体的银行卡交易正

逐步替代传统的现金交易，因为与现金支付相比，POS 终端交易具有支付安全、交易便捷、

防控伪钞等优点，POS 终端交易将逐步成为主流支付方式，推动了我国 POS 终端交易规模的

不断扩大。 

      金融 POS 终端交易体现为资金自刷卡人在发卡行账户向特约商户在其开户行账户的流转。

收单交易处理是金融 POS 交易的核心，特指收单机构基于其信息系统平台，针对持卡人的消

费、刷卡行为，为发卡机构与商户提供交易的授权与获取、资金清算以及退单、调单、交易

信息管理等服务。在金融 POS 终端交易中，对于商业银行而言，推动 POS 终端的布放不仅能

给带来收单服务的手续费收入（发卡行、收单机构和中国银联一般按照 7：2：1 的比例分享



手续费），还可以通过 POS 终端网络覆盖优质商户，掌握丰富的客户资源，为其带来进一步

的业务机会。从特约商户来看，我国潜在的特约商户规模较大，据《全国市场主体发展报告

》，截止 2015 年 2 月，全国市场主体实有7079.1 万户，其中个体工商户有 5073.86 万户，占比

最高达到 71.67%；从产业结构来看，企业在第三产业所占比在持续继续扩大，这都将可能成

为未来的特约商户。

      随着银行卡参透率提高，居民消费习惯越加依赖 POS 终端交易，商业银行利益推动、较大

的潜在特约商户规模以及 POS 机终端存量更换需求都推动着 POS 终端持续增长。在 2010 

年-2014 年期间，我国联网 POS 终端保持着年复合 47%的增长，预计我国的金融 POS 终端需

求未来有望继续保持 40%以上的高增长。

      本金融POS机行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详

尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经

验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。

本中国金融POS机行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资

源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国金融POS机行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国金融POS机行业做

了重点企业经营状况分析，并分析了中国金融POS机行业发展前景预测。为战略投资者选择

恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时

对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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