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二、说明、目录、图表目录

       温泉旅游最早出现于中世纪的英国，当时在英国的一些达官贵人中兴起了健康旅游时尚，

由于英国的气候阴翳，得皮肤病和关节炎的人较多，所以一些有钱人纷纷前往洗温泉浴，一

些医生也撰文指出，温泉沐浴对皮肤病有很好的疗效，同时还具有很好的保健作用。  

      我国的温泉种类较多，分布较广。从地域分布来看，以亚热带和暖温带的温泉居多；从温

泉的成分来区别，有硫质温泉和非硫质温泉；从水温来说，30&mdash;40℃的冷温泉，41℃以

上的为热温泉。

      温泉疗养的市场主体，是40岁以上的中老年人。从温泉旅游的组织性来说。温泉旅游以家

庭组织、单位组织居多，通过旅行社组织的微不足道。从旅游的季节性来说，温泉的旺季往

往是在冬季，与观光旅游的季节相错。从温泉旅游的方式来说，温泉旅游以保健、慢性病治

疗、休闲、疗养为主。

      温泉旅游资源主要有两方面的旅游吸引力，一是以温泉洗浴为主体的水中活动，它对旅游

者的号召力是温泉带来健康，温泉洗浴是治疗慢性病的良方。但温泉洗浴对年轻人来说，确

实比较烦躁，一来年轻人慢性病较少，二采年轻人很难静下心来在水中浸泡。同时，温泉洗

浴还有一个季节性的问题，即它以冬季度假为主。在亚热带地区，温泉在冬季也可以设计为

露天式，而在暖温带地区，冬季是比较寒冷的，因此温泉多设在室内。而年轻人大多喜爱户

外活动，室内温泉就更难适应年轻人的需要。所以温泉度假，不能仅仅理解为就是去泡温泉

，要将温泉作为水体运动来看待，让旅游者在水中运动的同时享受到温泉疗养的作用。

      温泉旅游第二个方面的吸引力，体现在陆上与保健活动有关的其他休闲项目的策划和设计

。它包括硬件建设方面的内容，比如特色餐饮、文体活动等设施的建设，更重要的是与保健

有关的服务创意、策划和设计。温泉旅游开发应该既要重视硬件设施的建设，还要重视软件

方面的服务策划。

      在硬件设施建设方面，针对中老年人较多的特点，建设&mdash;些适合于中老年人活动的

体育与娱乐设施，同时中老年人到温泉疗养的目的比较单纯，就是为了保健，因此在温泉旅

游中心还应该安排有较丰富医疗临床经验的保健医生、体育健身顾问，指导他们的疗养活动

。如果要扩大温泉旅游在中青年市场的影响，则应该在娱乐、体育、文艺表演等设施和活动

编排方面有特色。

      《2017-2022年中国温泉度假旅游市场研究与市场需求预测报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、公开资料提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威



统计资料。

      报告揭示了温泉度假旅游行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国温泉度假旅游做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国温泉度假旅游行业发展前景预测。为战略投资者选择恰

当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对

银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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