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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

      危险品运输是特种运输的一种，是指专门组织或技术人员对非常规物品使用特殊车辆进行

的运输。一般只有经过国家相关职能部门严格审核，并且拥有能保证安全运输危险货物的相

应设施设备，才能有资格进行危险品运输。  

      从危险品物流行业现状来看，虽然危险品物流行业发展快速，物流需求不断扩大，但产业

各环节却处于分割状态下。我国危险品物流领域分块化相当严重，从生产、加工到运输、仓

储、销售、使用这一系列环节，都没有很好地衔接，很难形成一条链。

      我国化工行业年物流总额在4万亿元左右，且增长速度很快，但行业物流效率较低、成本

偏高。国内的化工物流园去，大多数物流服务是各个化工企业自营，客观上造成了企业物流

成本高，效率低下。整个第三方物流市场还相当分散，市场集中度低，而且第三方物流企业

设施简单，功能单一，不能形成完整的物流供应链，无法提供完备的第三方物流服务。这些

现象，都影响了我国化工物流园的发展。

      &ldquo;十三五&rdquo;期间石化行业将严控总量，化解过剩产能，重点建设七大石化产业

基地，同时优化增量，化工新能源、化工新材料、高端石化、传统化工产业升级将是重点发

展方向，预计&ldquo;十三五&rdquo;期间化工新能源产业产量规模将从千万吨级提升至2020年

的亿吨级。
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