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二、说明、目录、图表目录

        电视节目指电视台通过载有声音、图像的信号传播的作品。 电视节目制作主要分成三个

过程：创意与选题、拍摄、后期制作。编辑属电视节目后期制作系统，主要有早期的线性编

辑与目前较为流行的非线性编辑系统二个发展阶段。

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国电视节目市场发展现状与未来发展趋势报告

》共八章。首先介绍了中国电视节目行业市场发展环境、电视节目整体运行态势等，接着分

析了中国电视节目行业市场运行的现状，然后介绍了电视节目市场竞争格局。随后，报告对

电视节目做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电视节目行业发展趋势与投资预测。

您若想对电视节目产业有个系统的了解或者想投资中国电视节目行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第6章 2019年中国电视新媒体发展现状分析
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（1）移动视频行业用户规模

（2）移动视频终端设备使用率

（3）移动电视收看用户行为分析

（4）移动电视发展趋势分析

6.2.3 互联网电视行业发展现状

（1）产业链呈现两头大中间小的&ldquo;哑铃&rdquo;结构

（2）互联网电视平台内容库建设硕果累累

（3）终端设备市场竞争激烈

（4）智能电视优化互联网电视体验

（5）互联网电视发展趋势分析

6.2.4 公共视听载体行业发展现状

（1）公告视听载体市场分析

（2）公告视听载体受众分析

（3）公告视听载体发展趋势

 

第7章 中国重点区域电视新媒体发展现状与案例分析

7.1 北京电视新媒体发展情况与优秀案例分析

7.1.1 北京数字付费电视发展现状与优秀案例分析

（1）北京数字付费电视发展现状分析

（2）北京数字付费电视优秀案例分析



7.1.2 北京移动电视发展现状与优秀案例分析

（1）北京移动电视发展现状分析

（2）北京移动电视优秀案例分析

7.1.3 北京城市楼宇电视发展现状与优秀案例分析

（1）北京城市楼宇电视发展现状分析

（2）北京城市楼宇电视优秀案例分析

7.1.4 北京地铁移动电视发展现状与优秀案例分析

（1）北京地铁移动电视发展现状分析

（2）北京地铁移动电视优秀案例分析

7.1.5 北京鼎视数字电视发展现状与优秀案例分析

（1）北京鼎视数字电视发展现状分析

（2）北京鼎视数字电视优秀案例分析

7.2 黑龙江电视新媒体发展情况与优秀案例分析

7.2.1 黑龙江手机电视发展现状与优秀案例分析

（1）黑龙江手机电视发展现状分析

（2）黑龙江手机媒体优秀案例分析

7.2.2 黑龙江移动电视发展现状与优秀案例分析

（1）黑龙江移动电视发展现状分析

（2）黑龙江移动电视优秀案例分析

7.3 上海电视新媒体发展情况与优秀案例分析

7.3.1 上海网络电视发展现状与优秀案例分析

（1）上海网络电视发展现状分析

（2）上海网络电视优秀案例分析

7.3.2 上海手机电视发展现状与优秀案例分析

（1）上海手机电视发展现状分析

（2）上海手机电视优秀案例分析

7.4 江苏电视新媒体发展情况与优秀案例分析

7.4.1 江苏网络电视发展现状与优秀案例分析

（1）江苏网络电视发展现状分析

（2）江苏网络电视优秀案例分析

7.4.2 江苏手机电视发展现状与优秀案例分析

（1）江苏手机电视发展现状分析



（2）江苏手机电视优秀案例分析

7.5 江西电视新媒体发展情况与优秀案例分析

7.5.1 江西移动电视发展现状与优秀案例分析

（1）江西移动电视发展现状分析

（2）江西移动电视优秀案例分析

7.5.2 江西手机电视发展现状与优秀案例分析

（1）江西手机电视发展现状分析

（2）江西今视网手机新媒体发展现状分析

7.6 山东电视新媒体发展情况与优秀案例分析

7.6.1 山东网络电视发展现状与优秀案例分析

（1）山东网络电视发展现状分析

（2）山东网络电视优秀案例分析

7.6.2 山东齐鲁网发展现状与优秀案例分析

（1）山东齐鲁网发展现状分析

（2）山东齐鲁网重点板块分析

7.7 河南电视新媒体发展情况与优秀案例分析

7.7.1 河南数字电视发展现状分析

7.7.2 河南手机电视发展现状分析

7.7.3 河南其他新媒体发展现状分析

7.8 广东电视新媒体发展情况与优秀案例分析

7.8.1 广东手机电视发展现状与优秀案例分析

（1）广东手机电视发展现状分析

（2）广东手机电视提供服务分析

7.8.2 广东互动电视发展现状与优秀案例分析

（1）广东互动电视发展现状分析

（2）广东互动电视开通业务分析

7.9 云南电视新媒体发展情况与优秀案例分析

7.9.1 云南网络电视发展现状与优秀案例分析

（1）云南网络电视发展现状分析

（2）云南网络电视优秀案例分析

7.9.2 云南手机电视发展现状与优秀案例分析

（1）云南手机电视发展现状分析



（2）云南&ldquo;七彩云南&rdquo;手机电视业务分析

 

第8章 中国优秀电视台经营情况与节目创新分析

8.1 中央级优秀电视台经营情况与节目创新研究

8.1.1 中央电视台

（1）电视台发展简况分析

1）电视台概述

2）组织架构分析

3）经营情况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

（6）电视节目研发最新动向

8.1.2 中国教育电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

8.2 省级优秀电视台经营情况与节目创新研究

8.2.1 北京电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

（6）电视节目研发最新动向

8.2.2 天津电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究



（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

（6）电视节目研发最新动向

8.2.3 河北电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

8.2.4 山西电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

（6）电视节目研发最新动向

8.2.5 内蒙古电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

8.2.6 辽宁电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目研发最新动向

8.2.7 吉林电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究



（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

8.2.8 黑龙江电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

8.2.9 上海电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

（6）电视节目研发最新动向

8.2.10 江苏电视台

（1）电视台发展简况分析

（2）电视台播放频道分析

（3）优秀电视节目研究

（4）电视台频道收视分析

（5）电视节目创新案例研究

8.3 城市电视台经营情况与节目创新研究

8.3.1 内容：以本地新闻为主打，形式与内容不断翻新

8.3.2 经营：突破单一广告模式，多方位介入关联行业

8.3.3 新媒体：内容、平台、经营多管齐下

8.3.4 抱团取暖，打造联结型区域媒体
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