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二、说明、目录、图表目录

       卫浴市场增长稳健，形势复杂。随着精装房的普及、整装和工装的推广，龙头品牌优势凸

显、国货崛起、卫浴产品智能化等趋势更加明朗，卫浴市场竞争更加激烈。2019年，我国362

家规模以上卫生陶瓷企业实现营收797.72亿元，同比增长2.52%；利润总额71.44亿元，同比增

长17.79%。卫生陶瓷产品的出口量、出口额以及出口单价均有较大程度的提升，创下历史新

高。整装卫浴是采用一体化防水盘与壁板、顶板构成整体空间，配套各种功能结构形成的独

立卫生单元，在有限空间内实现洗漱、淋浴、梳妆、如厕等多种功能，具有质量可靠、防水

防渗、安装便捷、使用寿命长等特点。相较于传统卫浴，整体卫浴采用一体化设计，省时省

心，优势突出。通风、防水、电路、给水、排水等全方位一次性解决，一个整装卫浴间仅需2

个工人4小时的安装时间，安装效率高。同时，整装卫浴还解决了传统卫浴建造成本高、材料

易开裂老化、环境污染严重等问题。整装卫浴与传统卫浴对比     整装卫浴与传统卫浴对比       

　-   整装卫浴   传统卫浴       防漏   一体化防水盘，不抹水泥   瓷砖铺设有缝隙，易渗漏       施

工   干法施工，现场拼装，2个工人最快4小时   湿法施工，施工时间长达15天       环保   采用环

保材料，无建筑垃圾产生，无扬尘   采用水泥等高污染材料，产生大量建筑垃圾和扬尘       寿

命   不易渗透、开裂，寿命超过20年   易发霉、老化，寿命仅5-8年       保温   使用材料保温功能

和隔热性能高   传统材料保温功能和隔热功能差   数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国整装卫浴市场分析与投资分析报告》共十四章

。首先介绍了整装卫浴行业市场发展环境、整装卫浴整体运行态势等，接着分析了整装卫浴

行业市场运行的现状，然后介绍了整装卫浴市场竞争格局。随后，报告对整装卫浴做了重点

企业经营状况分析，最后分析了整装卫浴行业发展趋势与投资预测。您若想对整装卫浴产业

有个系统的了解或者想投资整装卫浴行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章  整装卫浴行业发展综述

1.1  整装卫浴行业定义及分类

1.1.1 行业定义

1.1.2 行业主要产品分类



1.1.3 行业主要商业模式

1.2  整装卫浴行业特征分析

1.2.1 产业链分析

1.2.2 整装卫浴行业在国民经济中的地位

1.2.3 整装卫浴行业生命周期分析

（1）行业生命周期理论基础

（2）整装卫浴行业生命周期

1.3  最近3-5年中国整装卫浴行业经济指标分析

1.3.1 赢利性

1.3.2 成长速度

1.3.3 附加值的提升空间

1.3.4 进入壁垒／退出机制

1.3.5 风险性

1.3.6 行业周期

1.3.7 竞争激烈程度指标

1.3.8 行业及其主要子行业成熟度分析

 

第二章 整装卫浴行业运行环境分析

2.1  整装卫浴行业政治法律环境分析

2.1.1 行业管理体制分析

2.1.2 行业主要法律法规

2.1.3 行业相关发展规划

2.2  整装卫浴行业经济环境分析

2.2.1 国际宏观经济形势分析

2.2.2 国内宏观经济形势分析

2.2.3 产业宏观经济环境分析

2.3  整装卫浴行业社会环境分析

2.3.1 整装卫浴产业社会环境

2.3.2 社会环境对行业的影响

2.3.3 整装卫浴产业发展对社会发展的影响

2.4  整装卫浴行业技术环境分析

2.4.1 整装卫浴技术分析



2.4.2 整装卫浴技术发展水平

2.4.3 行业主要技术发展趋势

 

第三章 我国整装卫浴所属行业运行分析

3.1  我国整装卫浴行业发展状况分析

3.1.1 我国整装卫浴行业发展阶段

3.1.2 我国整装卫浴行业发展总体概况

3.1.3 我国整装卫浴行业发展特点分析

3.2  2015-2019年整装卫浴行业发展现状

目前整装卫浴大多用于经济型/连锁酒店、长租公寓、政府保障房中，住宅中精装房和存量翻

新市场将逐步起量：

1）商品房新建：占比尚低，未来主要增长动力。2019年我国房屋竣工面积约6.8亿平方米，假

设100平方米/套，对应680万套，假设每套房屋有2个卫生间，对应有1360万套卫浴需求。由

于2019年全瓷砖类整装卫浴产品技术未能实现突破，所以我们预计随有巢氏开发出全瓷砖产

品后，将迅速切入住宅项目领域，整装卫浴渗透率有望从2018年的0%提升至2025年的15%，

对应整装卫浴体量达到152万个、对应140亿元（假设整装卫浴单价每年上涨3%，且住宅类整

装卫浴单价更高）。

2）存量房翻新：取决于推广认知速度，未来想象空间宽广。我们假设存量住宅翻新周期为15

年，则到2025年二次翻新房屋将达到1280万套。假设整装卫浴渗透率随2020年有巢氏开始切

入C端，每年渗透率加速提升，至2025年提升至4%，对应102万个整装卫浴、119亿元规模（假

设整装卫浴出厂单价略高于工程端单价，且每年以3%涨幅增长）。未来存量房将超过竣工商

品房数量，假设渗透率达到12%，对应整装卫浴规模达到396亿元，未来渗透率提升和想象空

间较大。

3）经济型酒店：2018年经济型酒店约1120万间，我们假设总量每年小幅增长、每间房1套卫浴

，整装卫浴渗透率在2019年约6%，后续逐年小幅提升，在2025年达到35%，但由于经济型酒

店主要采取SMC整装卫浴产品，此类产品未来存在供给快速扩张问题，故我们假设价格逐步

下降至4000元/套，对应2025年整装卫浴行业规模达到206亿元。

4）长租公寓：2019年我国长租公寓新开业数量约为32万间，我们假设后续平稳，在2025年

约36万间，整装卫浴渗透率60%，对应行业规模约9亿元。5）整装卫浴还可应用于政府保障房

、医院、学校等公共建筑，由于此部分市场相对单价较低且渗透率等数据较难预测，我们暂

不对此部分进行测算。整装卫浴行业规模测算     整装卫浴行业规模测算       -   2016   2017   2018 

 2019   2020E   2021E   2022E   2025E   长期       整装卫浴行业规模（亿元）   9   16   21   36   47   69  



115   473   1303       YOY   -   70.30%   36.60%   68.20%   32.50%   46.20%   65.00%   -   -       整装卫浴行

业规模（万个）   18   31   45   77   106   148   222   791   1815       单价   5000   5000   4750   4646   4464  

4685   5165   5984   7178       1.住宅市场   2016   2017   2018   2019   2020E   2021E   2022E   2025E   长期  

    1.1工程端新建       住宅竣工面积（万平方米）   77185   71815   66016   68011   68011   70051  

72153   72153   72153       YOY      -7%   -8%   3%   0%   3%   3%   -   -       住宅竣工套数（万套）   772  

718   660   680   680   701   722   722   722       精装房渗透率   15%   22%   38%   47%   30%   40%   48%  

70%   90%       精装房（万套）   115   158   253   319   204   280   346   505   649       整装卫浴渗透率  

0%   0%   0%   0.50%   1.00%   2.00%   4.00%   15%   50%       每套房卫浴数量（个）   2   2   2   2   2   2  

2   2   2       整装卫浴总量（万个）   0   0   0   3.2   4.1   11.2   27.7   152   649       整装卫浴出厂价（元

）   -   -   7500   7725   7957   8195   8441   9224   9000       整装卫浴行业规模（亿元）   0   0   0   2   3   9 

 23   140   584       1.2存量房翻新       存量房翻新套数（万套）   291   340   418   471   671   739   940  

1280   1500       整装卫浴渗透率   0.00%   0.00%   0.00%   0.00%   0.05%   0.30%   0.80%   4.00%   12.00%

      每套房整装卫浴数量（个）   2   2   2   2   2   2   2   2   2       整装卫浴总量（万个）   0   0   0   0  

0.67   4.43   15.04   102.43   360       整装卫浴零售价（元）   -   -   -   10000   10000   10300   10609  

11593   11000       整装卫浴行业规模（亿元）   -   -   -   0   0.7   4.6   16   119   396       2.经济型酒店  

2016   2017   2018   2019   2020E   2021E   2022E   2025E   长期       经济型酒店客房数（万套）   915  

1039   1120   1154   1154   1212   1272   1473   1546       YOY   -   14%   8%   3%   0%   5%   5%   -   -       整

装卫浴渗透率   2%   3%   4%   6%   8%   10%   13%   35%   50%       每套房整装卫浴数量（个）   1   1 

 1   1   1   1   1   1   1       整装卫浴总量（万个）   18   31   45   66   92   121   165   515   773       整装卫浴

出厂价（元）   5000   5000   4750   4513   4287   4200   4200   4000   4000       整装卫浴行业规模（亿

元）   9   16   21   30   40   51   69   206   309       3.长租公寓   2016   2017   2018   2019   2020E   2021E  

2022E   2025E   长期       长租公寓新开业数量（万间）   -   -   -   32   31   32   34   36   40       YOY   -   - 

 -   -   -5%   5%   5%   -   -       整装卫浴渗透率   -   -   -   25%   30%   35%   40%   60%   80%       每套房整

装卫浴数量（个）   1   1   1   1   1   1   1   1   1       整装卫浴总量（万个）   0   0   0   8   9   11   14   22  

32       整装卫浴出厂价（元）   5000   5000   4750   4513   4287   4200   4200   4000   4000       整装卫浴

行业规模（亿元）   -   -   -   4   4   5   6   9   13   数据来源：公开资料整理

3.2.1  2015-2019年我国整装卫浴行业市场规模

3.2.2  2015-2019年我国整装卫浴行业发展分析

3.2.3  2015-2019年中国整装卫浴企业发展分析

3.3  区域市场分析

3.3.1 区域市场分布总体情况

3.3.2  2015-2019年重点省市市场分析



3.4  整装卫浴细分产品/服务市场分析

3.4.1 细分产品/服务特色

3.4.2  2015-2019年细分产品/服务市场规模及增速

3.4.3 重点细分产品/服务市场前景预测

3.5  整装卫浴产品/服务价格分析

3.5.1  2015-2019年整装卫浴价格走势

3.5.2 影响整装卫浴价格的关键因素分析

（1）成本

（2）供需情况

（3）关联产品

（4）其他

3.5.3  2022-2028年整装卫浴产品/服务价格变化趋势

3.5.4 主要整装卫浴企业价位及价格策略

 

第四章 我国整装卫浴所属行业整体运行指标分析

4.1  2015-2019年中国整装卫浴所属行业总体规模分析

4.1.1 企业数量结构分析

4.1.2 人员规模状况分析

4.1.3 所属行业资产规模分析

4.1.4 行业市场规模分析

4.2  2015-2019年中国整装卫浴所属行业产销情况分析

4.2.1 我国整装卫浴所属行业工业总产值

4.2.2 我国整装卫浴所属行业工业销售产值

4.2.3 我国整装卫浴所属行业产销率

4.3  2015-2019年中国整装卫浴所属行业财务指标总体分析

4.3.1 所属行业盈利能力分析

4.3.2 所属行业偿债能力分析

4.3.3 行业营运能力分析

4.3.4 行业发展能力分析

 

第五章 我国整装卫浴行业供需形势分析

5.1  整装卫浴行业供给分析



5.1.1  2015-2019年整装卫浴行业供给分析

5.1.2  2022-2028年整装卫浴行业供给变化趋势

5.1.3 整装卫浴行业区域供给分析

5.2  2015-2019年我国整装卫浴行业需求情况

5.2.1 整装卫浴行业需求市场

5.2.2 整装卫浴行业客户结构

5.2.3 整装卫浴行业需求的地区差异

5.3  整装卫浴市场应用及需求预测

5.3.1 整装卫浴应用市场总体需求分析

（1）整装卫浴应用市场需求特征

（2）整装卫浴应用市场需求总规模

5.3.2  2022-2028年整装卫浴行业领域需求量预测

（1）2022-2028年整装卫浴行业领域需求产品/服务功能预测

（2）2022-2028年整装卫浴行业领域需求产品/服务市场格局预测

5.3.3 重点行业整装卫浴产品/服务需求分析预测

 

第六章 整装卫浴行业产业结构分析

6.1  整装卫浴产业结构分析

6.1.1 市场细分充分程度分析

6.1.2 各细分市场领先企业排名

6.1.3 各细分市场占总市场的结构比例

6.1.4 领先企业的结构分析（所有制结构）

6.2  产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析

6.2.1 产业价值链条的构成

6.2.2 产业链条的竞争优势与劣势分析

6.3  产业结构发展预测

6.3.1 产业结构调整指导政策分析

6.3.2 产业结构调整中消费者需求的引导因素

6.3.3 中国整装卫浴行业参与国际竞争的战略市场定位

6.3.4 产业结构调整方向分析

 

第七章 我国整装卫浴行业产业链分析



7.1  整装卫浴行业产业链分析

7.1.1 产业链结构分析

7.1.2 主要环节的增值空间

7.1.3 与上下游行业之间的关联性

7.2  整装卫浴上游行业分析

7.2.1 整装卫浴产品成本构成

7.2.2  2015-2019年上游行业发展现状

7.2.3  2022-2028年上游行业发展趋势

7.2.4 上游供给对整装卫浴行业的影响

7.3  整装卫浴下游行业分析

7.3.1 整装卫浴下游行业分布

7.3.2  2015-2019年下游行业发展现状

7.3.3  2022-2028年下游行业发展趋势

7.3.4 下游需求对整装卫浴行业的影响

 

第八章 我国整装卫浴行业渠道分析及策略

8.1  整装卫浴行业渠道分析

8.1.1 渠道形式及对比

8.1.2 各类渠道对整装卫浴行业的影响

8.1.3 主要整装卫浴企业渠道策略研究

8.1.4 各区域主要代理商情况

8.2  整装卫浴行业用户分析

8.2.1 用户认知程度分析

8.2.2 用户需求特点分析

8.2.3 用户购买途径分析

8.3  整装卫浴行业营销策略分析

8.3.1 中国整装卫浴营销概况

8.3.2 整装卫浴营销策略探讨

8.3.3 整装卫浴营销发展趋势

 

第九章 我国整装卫浴行业竞争形势及策略

9.1  行业总体市场竞争状况分析



9.1.1 整装卫浴行业竞争结构分析

（1）现有企业间竞争

（2）潜在进入者分析

（3）替代品威胁分析

（4）供应商议价能力

（5）客户议价能力

（6）竞争结构特点总结

9.1.2 整装卫浴行业企业间竞争格局分析

9.1.3 整装卫浴行业集中度分析

9.1.4 整装卫浴行业SWOT分析

9.2  中国整装卫浴行业竞争格局综述

9.2.1 整装卫浴行业竞争概况

（1）中国整装卫浴行业竞争格局

（2）整装卫浴行业未来竞争格局和特点

（3）整装卫浴市场进入及竞争对手分析

9.2.2 中国整装卫浴行业竞争力分析

（1）我国整装卫浴行业竞争力剖析

（2）我国整装卫浴企业市场竞争的优势

（3）国内整装卫浴企业竞争能力提升途径

9.2.3 整装卫浴市场竞争策略分析

 

第十章 整装卫浴行业领先企业经营形势分析

10.1  惠达住工

10.1.1 企业概况

10.1.2 企业优势分析

10.1.3 产品/服务特色

10.1.4 公司经营状况

10.1.5 公司发展规划

10.2东鹏整装卫浴

10.2.1 企业概况

10.2.2 企业优势分析

10.2.3 产品/服务特色



10.2.4 公司经营状况

10.2.5 公司发展规划

10.3科逸

10.3.1 企业概况

10.3.2 企业优势分析

10.3.3 产品/服务特色

10.3.4 公司经营状况

10.3.5 公司发展规划

10.4禧屋

10.4.1 企业概况

10.4.2 企业优势分析

10.4.3 产品/服务特色

10.4.4 公司经营状况

10.4.5 公司发展规划

10.5鑫铃

10.5.1 企业概况

10.5.2 企业优势分析

10.5.3 产品/服务特色

10.5.4 公司经营状况

10.5.5 公司发展规划

 

第十一章  2022-2028年整装卫浴行业投资前景

11.1  2022-2028年整装卫浴市场发展前景

11.1.1  2022-2028年整装卫浴市场发展潜力

11.1.2  2022-2028年整装卫浴市场发展前景展望

11.1.3  2022-2028年整装卫浴细分行业发展前景分析

11.2  2022-2028年整装卫浴市场发展趋势预测

11.2.1  2022-2028年整装卫浴行业发展趋势

11.2.2  2022-2028年整装卫浴市场规模预测

11.2.3  2022-2028年整装卫浴行业应用趋势预测

11.2.4  2022-2028年细分市场发展趋势预测

11.3  2022-2028年中国整装卫浴行业供需预测



11.3.1  2022-2028年中国整装卫浴行业供给预测

11.3.2  2022-2028年中国整装卫浴行业需求预测

11.3.3  2022-2028年中国整装卫浴供需平衡预测

11.4  影响企业生产与经营的关键趋势

11.4.1 市场整合成长趋势

11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测

11.4.3 企业区域市场拓展的趋势

11.4.4 科研开发趋势及替代技术进展

11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

 

第十二章  2022-2028年整装卫浴行业投资机会与风险

12.1  整装卫浴行业投融资情况

12.1.1 行业资金渠道分析

12.1.2 固定资产投资分析

12.1.3 兼并重组情况分析

12.2  2022-2028年整装卫浴行业投资机会

12.2.1 产业链投资机会

12.2.2 细分市场投资机会

12.2.3 重点区域投资机会

12.3  2022-2028年整装卫浴行业投资风险及防范

12.3.1 政策风险及防范

12.3.2 技术风险及防范

12.3.3 供求风险及防范

12.3.4 宏观经济波动风险及防范

12.3.5 关联产业风险及防范

12.3.6 产品结构风险及防范

12.3.7 其他风险及防范

 

第十三章 整装卫浴行业投资战略研究

13.1  整装卫浴行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略



13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2  对我国整装卫浴品牌的战略思考

13.2.1 整装卫浴品牌的重要性

13.2.2 整装卫浴实施品牌战略的意义

13.2.3 整装卫浴企业品牌的现状分析

13.2.4 我国整装卫浴企业的品牌战略

13.2.5 整装卫浴品牌战略管理的策略

13.3  整装卫浴经营策略分析

13.3.1 整装卫浴市场细分策略

13.3.2 整装卫浴市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 整装卫浴新产品差异化战略

13.4  整装卫浴行业投资战略研究

13.4.1  2019年整装卫浴行业投资战略

13.4.2  2022-2028年整装卫浴行业投资战略

13.4.3  2022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章 研究结论及投资建议（）

14.1  整装卫浴行业研究结论

14.2  整装卫浴行业投资价值评估

14.3  整装卫浴行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jiancai/D04382LYZV.html

http://www.abaogao.com/b/jiancai/D04382LYZV.html

