
2018-2024年中国家具市场

深度研究与投资战略研究报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2018-2024年中国家具市场深度研究与投资战略研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       广义的家具是指人类维持正常生活、从事生产实践和开展社会活动必不可少的一类器具。

狭义家具是指在生活、工作或社会实践中供人们坐、卧或支撑与贮存物品的一类器具与设备

。家具不仅是一种简单的功能物质产品，而且是一种广为普及的大众艺术，它既要满足某些

特定的用途，又要满足供人们观赏，使人在接触和使用过程中产生某种审美快感和引发丰富

联想的精神需求。

       家居用品泛指家具、床上用品、厨卫用具、室内配饰及日常生活需要的商品，统称为家居

用品。

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国家具市场深度研究与投资战略研究报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。

 报告目录： 第 一章 中国家具及家居用品行业发展概述第 一节 2017年家具及家居用品行业发

展情况第二节 最近3-5年中国家具及家居用品行业经济指标分析一、赢利性二、成长速度三、

附加值的提升空间四、进入壁垒／退出机制五、风险性六、行业周期七、竞争激烈程度指标

八、当前行业发展所属周期阶段的判断第三节 2017年关联产业发展分析一、2017年房地产最

新动态分析二、2016年全国土地市场运行状况回顾三、2017年全国土地市场概况四、十二个

典型城市土地市场总体情况对比分析五、2017年重庆土地市场分析六、2017年房地产市场总

结及未来展望 第二章 中国家具及家居用品行业的国际比较分析第 一节 中国家具及家居用品

行业竞争力指标分析一、行业经济效益指标分析二、行业财务状况指标分析三、行业对外开

放指标分析四、行业社会效益指标分析第二节 中国家具及家居用品行业经济指标国际比较分

析一、盈利能力比较分析二、发展潜力比较分析三、企业规模比较分析第三节 全球家具及家

居用品行业市场需求分析一、市场规模现状二、需求结构分析三、重点需求客户四、市场前

景展望第四节 全球家具及家居用品行业市场供给分析一、生产规模现状二、产能规模分布三

、市场价格走势四、重点厂商分布 第三章 欧美家具及家居市场发展分析第 一节 2017年欧美

国家具及家居市场分析一、欧美家具及家居市场现状分析二、欧美家具及家居市场发展趋势

分析第二节 2017年欧美家具及家居产品销售模式分析一、产品营销模式二、分销商形态三、



渠道架构第三节 2017年欧美家具及家居重点生产企业分析一、法国罗杰集团二、法国格郎世

家三、丹麦古诺凡希家具公司四、维特拉五、阿旺特六、丹麦FH公司七、意大利B&amp;B公

司八、瑞典宜家（IKEA）公司九、美国诺尔（Knoll）公司十、米勒（Miller）公司第四节

2017年欧美家具及家居消费市场情况分析一、欧美家具消费市场情况二、欧美家具市场发展

分析第五节 2018-2024年欧美家具及家居发展趋势分析一、欧洲家具流行趋势分析二、欧洲家

具设计五大发展趋势三、欧美家具企业发展趋势四、欧美家具工业的发展趋势 第二部分 市场

需求分析第四章 应用领域及行业供需分析第 一节 需求分析一、家具及家居用品行业需求市场

二、家具及家居用品行业客户结构三、家具及家居用品行业需求的地区差异第二节 供给分析

第三节 供求平衡分析及未来发展趋势一、家具及家居用品行业的需求预测二、家具及家居用

品行业的供应预测三、供求平衡分析四、供求平衡预测第四节 市场价格走势分析 第五章 家具

及家居用品产业链的分析第 一节 行业集中度第二节 主要环节的增值空间一、家具企业提升产

品附加值二、工艺创新突显品牌综合实力三、房屋结构装修分析第三节 行业进入壁垒和驱动

因素一、进入壁垒二、驱动因素第四节 上下游行业影响及趋势分析一、炒房对家居的影响二

、迎合首次置业者是关键三、环境压力家居行业转型 第六章 区域市场情况深度研究第 一节 

长三角区域市场情况分析一、长三角区域市场格局变化二、长三角区域市场未来主流三、长

三角区域市场潜力领域四、长三角区域市场楼市影响第二节 珠三角区域市场情况分析一、珠

三角家具市场现状二、珠三角家具加速向西部八省转移三、广东省对珠三角家具行业发展的

政策支持第三节 环渤海区域市场情况分析一、环渤海家具产业区简介二、环渤海家居市场发

展潜力分析三、环渤海家居市场的制约因素第四节 家具及家居用品行业主要市场大区发展状

况及竞争力研究一、华北大区市场分析二、华中大区市场分析三、华南大区市场分析四、华

东大区市场分析五、东北大区市场分析六、西南大区市场分析七、西北大区市场分析第五节 

主要省市集中度及竞争力模式分析一、国内家具行业市场竞争现状二、国内家具行业竞争企

业集中度分布三、国内主要省市家具市场竞争分析四、提高我国家具产业竞争力对策建议 第

七章 2018-2024年需求预测分析第 一节 家具及家居用品行业领域2018-2024年需求量预测一、

消费者年龄分布预测二、消费者家庭年收入预测三、装修时间预测四、消费者主要房产装修

状态五、居室装修面积预测六、消费者家庭装修预算预测七、消费者选购家居产品的渠道分

析第二节 2018-2024年家具及家居用品行业领域需求产品（服务）功能预测一、综合性价比分

析二、个性化需求分析三、品牌意识分析四、绿色环保分析五、智能化趋势分析第三节

2018-2024年家具及家居用品行业领域需求产品（服务）市场格局预测一、材质需求分析二、

风格需求分析三、产品设计需求分析 第三部分 产业竞争格局分析第八章 家具及家居用品市场

竞争格局分析第 一节 行业竞争结构分析一、现有企业间竞争二、潜在进入者分析三、替代品

威胁分析四、供应商议价能力五、客户议价能力第二节 行业集中度分析一、市场集中度分析



二、企业集中度分析三、区域集中度分析第三节 行业国际竞争力比较一、生产要素二、需求

条件三、资源与相关产业四、企业战略、结构与竞争状态五、机遇分析六、政府的作用第四

节 家具及家居用品行业主要企业竞争力分析一、重点企业资产总计对比分析二、重点企业从

业人员对比分析三、重点企业全年营业收入对比分析四、重点企业利润总额对比分析五、重

点企业综合竞争力对比分析第五节 家具及家居用品行业竞争格局分析一、2017年家具及家居

用品行业竞争分析二、2017年国内外家具及家居用品竞争分析三、2017年中国家具及家居用

品市场竞争分析四、2017年中国家具及家居用品市场集中度分析 第九章 主要生产企业的排名

与产业结构分析第 一节 行业企业排名分析一、皇朝家私二、曲美家具三、红苹果家具四、双

叶家具五、华日家具六、宜家家居七、华丰家具八、联邦集团九、健威家具十、双虎家私第

二节 产业结构分析一、市场细分充分程度的分析二、各细分市场领先企业排名三、各细分市

场占总市场的结构比例四、领先企业的结构分析（所有制结构）第三节 产业价值链条的结构

分析及产业链条的整体竞争优势分析一、产业价值链条的构成二、产业链条的竞争优势与劣

势分析第四节 产业结构发展预测一、产业结构调整的方向政府产业指导政策分析（投资政策

、外资政策、限制性政策）二、产业结构调整中消费者需求的引导因素三、中国家具及家居

用品行业参与国际竞争的战略市场定位 第十章 领先企业分析第 一节 皇朝家私分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析第二节 曲美家具分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析第三节 红苹果家具分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析第四节 双叶家具分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析第五节 华日家具分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析第六节 宜家家居分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析



三、企业发展战略分析第七节 华丰家具分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析第八节 联邦集团分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析第九节 健威家具分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析第十节 双虎家私分析

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业发展战略分析 第四部分 产业发展关键趋势与投资方向推荐第十一章 2017年中国家具

及家居用品行业整体运行指标分析第 一节 中国家具及家居用品行业总体规模分析一、企业数

量结构分析二、行业生产规模分析第二节 中国家具及家居用品行业产销分析一、行业产成品

情况总体分析二、行业产品销售收入总体分析第三节 中国家具及家居用品行业财务指标总体

分析一、行业盈利能力分析二、行业偿债能力分析三、行业营运能力分析四、行业发展能力

分析 第十二章 影响企业生产与经营的关键趋势第 一节 市场整合成长趋势一、卖场业态分析

二、同质化竞争分析三、市场质变分析四、局限化或佳构化五、配套处事的人道化第二节 需

求变化趋势及新的商业机遇预测一、需求变化趋势二、新的商业机遇第三节 企业区域市场拓

展的趋势一、保障性住房需求对家居行业影响分析二、未来竞争点对家居经销商的影响分析

第四节 科研开发趋势及替代技术进展一、智能家居市场的新技术与新趋势二、未来家居室内

设计新趋势三、建材的技术标准与发展趋势第五节 影响企业销售与服务方式的关键趋势一、

家具行业发展新趋势二、联合营销成趋势三、家居企业电子商务瓶颈第六节 中国家具及家居

用品行业SWOT分析一、优势（Strengths）二、弱点（Weakness）三、机会（Opportunities）

四、威胁（Threats）五、SWOT矩阵 第十三章 2018-2024年家具及家居用品行业投资方向预测

分析第 一节 产业发展的有利因素与不利因素分析一、我国家居产业发展的有利因素二、我国

家具行业发展仍面临三大不利因素第二节 产业发展的空白点分析一、家居市场的空白二、高

端家具市场空白三、家具行业发展潜力分析第三节 投资回报率比较高的投资方向一、家具投

资回报率惊人二、全球家具建材投资方向分析第四节 新进入者应注意的障碍因素一、行政性

垄断壁垒二、规模经济壁垒三、必要资本量壁垒四、区域壁垒第五节 营销分析与营销模式推

荐一、渠道构成二、销售贡献比率三、覆盖率四、销售渠道效果五、价值流程结构 图表目录



图表：2017年家具制造业利润总额及增长分析 

图表：2017年家具制造业企业单位数分析 

图表：2017年我国土地收入、财政收入及同比变化 

图表：2017年土地出让总面积、住房用地实际供应面积及同比变化 

图表：2017年完成开发土地面积及累计增长率 

图表：2017年推出土地面积、均价、成交面积及土地均价 

图表：2017年推出楼面均价与成交楼面均价 

图表：2017年土地使用类型占比 

图表：2017年全国土地拍卖状况 

图表：2017年成交面积占全国比例 

图表：2017年全国各大城市土地出让金排行 

图表：2017年住宅用地楼面均价排行 

图表：2017年商业用地楼面均价排行 

图表：2017年房地产开发投资及同比变化 

图表：2017年土地使用类型分析 

图表：2017年商品房销售面积及同比变化 

图表：2017年商品房销售额及同比变化 

图表：2017年房地产行业资金利用情况分析 

图表：2017年房地产开发景气指数 

图表：2017年土地成交宗数及均价 
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