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二、说明、目录、图表目录

内容简介：

       汽车音响从家用音响发展起来，从AM收音机到AM/FM收音机，再有磁带收音机，现在发

展到CD机、MD机、电视机、DVD机。总之随着家用音响的发展，汽车音响已发展到多功能

、数字化、高性能、大功率，越来越接近家用音响的效果。

       汽车音响市场主要分为两大块：一是原厂配套市场，它是指汽车厂家在汽车的生产过程

中OEM（代工生产）某个品牌作为其汽车音响的标准配置；二是零售配套市场，是指面对消

费者的终端零售市场，主要是汽车音响专卖店，其中原厂配套占了大部分的市场份额。

       近年来，中国民用汽车保有量的持续增加，这给汽车音响售后市场的发展带来巨大的空间

。在国家政府提倡自主创新的背景下，很多汽车厂商均高姿态表示要进军自主品牌轿车。与

之呼应的是，这股强劲的自主品牌风潮也刮进了与之息息相关的汽车音响领域，国产汽车音

响产品的品牌市场占有率已经迅速提高。目前，汽车音响产品已改变了过去人们那种由卡座

向CD升级的消费趋向，转而开始追求由纯听觉的CD享受产品向视、听、导航等多媒体享受

产品&ldquo;升级&rdquo;的消费。

       目前，中国汽车音响零售市场规模还较小，但随着车主对音响品质的追求及个性化的需求

，其发展潜力巨大。在中国轿车用户中，只有不到10%的车主更换了音响设备。而发达国家

的售后市场规模达到70%以上，这么大的差距给中国汽车音响的发展留下巨大空间。

       发布的《2010-2015年中国汽车音响行业运营态势及前景预测报告》共九章。首先介绍了汽

车音响的特点、分类及构成等，接着分析了中国汽车用品产业发展的总体情况。然后对国内

汽车音响产业的现状和市场运行情况做出了详细的分析说明。随后，报告对汽车音响行业做

了竞争态势分析、销售渠道分析、构成分析和重点企业运营状况分析。最后分析了汽车用品

产业及汽车音响行业的未来发展趋势。您若想对汽车音响行业有个系统的了解或者是想投资

汽车音响生产制造，本报告将是您不可或缺的重要工具。
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