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二、说明、目录、图表目录

       低轨道卫星系统一般是指多个卫星构成的可以进行实时信息处理的大型的卫星系统，其中

卫星的分布称之为卫星星座。低轨道卫星主要用于军事目标探测，利用低轨道卫星容易获得

目标物高分辨率图像。低轨道卫星也用于手机通讯，卫星的轨道高度低使得传输延时短，路

径损耗小。多个卫星组成的通讯系统可以实现真正的全球覆盖，频率复用更有效。蜂窝通信

、多址、点波束、频率复用等技术也为低轨道卫星移动通信提供了技术保障。低轨道卫星是

最新最有前途的卫星移动通信系统。

       卫星按用途可分为通信卫星、遥感卫星、导航卫星、技术试验卫星等。截至2019年1月，

全球在轨正常运行卫星数量为2062颗，其中通信卫星占比最大。2019年全球共发射卫星523颗

，占比最大的为技术试验卫星，通信卫星次之。全球在轨卫星种类占比（截至2019年1月）

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国低轨卫星市场发展现状与市场年度调研报告》

共十四章。首先介绍了中国低轨卫星行业市场发展环境、低轨卫星整体运行态势等，接着分

析了中国低轨卫星行业市场运行的现状，然后介绍了低轨卫星市场竞争格局。随后，报告对

低轨卫星做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国低轨卫星行业发展趋势与投资预测。

您若想对低轨卫星产业有个系统的了解或者想投资中国低轨卫星行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部

采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国

家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所

等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章低轨卫星行业发展综述

1.1低轨卫星行业定义及分类
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1.1.2行业主要产品分类
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全球星（Globalstar）系统的基本设计思想是利用LEO卫星组成一个连续覆盖全球的移动通信

卫星系统。向世界各地提供话音、数据或传真、无线电定位业务。它是作为地面蜂窝移动通

信系统和其他移动通信系统的延伸，与这些系统具有互运行性。此外，它还是一个类似于无

绳电话的无线电话系统，但其服务范围不受限制，同一手持机就可以在世界上任何的地方、



任何时间与任何地方的用户建立可靠、迅速、经济的通信联络。全球星（Globalstar）系统采

用低成本、高可靠的系统设计，一个关口站只需要35万美元。手持机的价格只相当于广泛使

用的蜂窝手机的价格，故其服务对象更适合为边远地区蜂窝电话用户、漫游用户、外国旅行

者，以及希望低成本扩充通信的国家和政府通信网和专用网。按全球星（Globalstar）系统合

作伙伴的分布情况来看，它可以为33个国家提供服务，其中包括14个欧洲国家，8个亚洲国家

，6个美洲国家以及其他地区的5个国家。

全球星（Globalstar）系统以高技术、低成本作为设计思想，故系统具有以下主要特点：     

（1）   

由于90%的呼叫是本地呼叫，故系统没有星际交叉链路，不会旁路现有的公共网，降低了卫

星成本通话费用。       

（2）   

面系统存在多种标准，为与其兼容，无星上处理。       

（3）   

CDMA技术，提高了频率利用率，在同一个频率上，允许同时通话的用户多达20个，在全球

范围内同时通话的用户可以达到104000个，而且还提供保密和防伪功能，可改善服务和提高
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辐射安全方面，手持机平均功率不到1W，远低于美国对微波辐射生物公害的限定。       
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由于采用多端放大器可以自动把用户分配给各波束，也可以把用户集中到一个波束上，这对

用户分布不均匀的通信和救灾通信特别有用。       

（6）   

用户端的功率可以控制，当电波遇到障碍的时候，瞬时功率可以增至6～7W。       

（7）   

通过卫星分集作用为移动用户提供仰角（超过40&deg;），使用户在高层建筑附近也不至于受

到阻挡，同时还提高了通信质量。   
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12.32022-2028年低轨卫星行业投资风险及防范

12.3.1政策风险及防范

12.3.2技术风险及防范

12.3.3供求风险及防范

12.3.4宏观经济波动风险及防范

12.3.5关联产业风险及防范

12.3.6产品结构风险及防范

12.3.7其他风险及防范

 

第十三章低轨卫星行业投资战略研究

13.1低轨卫星行业发展战略研究

13.1.1战略综合规划

13.1.2技术开发战略

13.1.3业务组合战略

13.1.4区域战略规划

13.1.5产业战略规划

13.1.6营销品牌战略

13.1.7竞争战略规划

13.2对我国低轨卫星品牌的战略思考

13.2.1低轨卫星品牌的重要性

13.2.2低轨卫星实施品牌战略的意义

13.2.3低轨卫星企业品牌的现状分析

13.2.4我国低轨卫星企业的品牌战略

13.2.5低轨卫星品牌战略管理的策略

13.3低轨卫星经营策略分析

13.3.1低轨卫星市场细分策略

13.3.2低轨卫星市场创新策略

13.3.3品牌定位与品类规划

13.3.4低轨卫星新产品差异化战略

13.4低轨卫星行业投资战略研究

13.4.12019年低轨卫星行业投资战略

13.4.22022-2028年低轨卫星行业投资战略
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第十四章研究结论及投资建议()

14.1低轨卫星行业研究结论

14.2低轨卫星行业投资价值评估

14.3低轨卫星行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议()
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