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二、说明、目录、图表目录

      索道又称吊车、缆车、流笼（缆车又可以指缆索铁路），是交通工具的一种，通常在崎岖

的山坡上运载乘客或货物上下山。索道是利用悬挂在半空中的钢索，承托及牵引客车或货车

。除了车站外，一般在中途每隔一段距离建造承托钢索的支架。部分的索道采用吊挂在钢索

之下的吊车；亦有索道是没有吊车的，乘客坐在开放在半空的吊椅。使用吊椅的索道在滑雪

区最为常见。缆车是由驱动机带动钢丝绳，牵引车厢沿着铺设在地表并有一定坡度的轨道上

缆车运行，用以提升或下放人员和货物的运输机械。它多用作工矿区、城市或风景游览区的

交通工具。其利用钢绳牵引，实现人员或货物输送目的之设备的统称或一般称谓。  

     索道缆车是古老的交通工具，在现代化技术的改造下，已经成为灵活、便捷的空中、地面

运输方式。其对各种地形有较强的适应能力，能耗较小，除了运送货物等实用功能，索道也

非常符合游客探险的心理，因此在各类旅游景区中广泛应用，缆车除了应用于旅游景区中，

在工矿企业、尤其是地下煤层开挖领域，也有较为广泛的应用。不过，总体来说，索道缆车

行业与下游旅游行业额的运营情况有着紧密的联系，旅游景区索道缆车项目的建设、后期使

用过程的维护，已经成为如今索道缆车行业的直接市场。近年来我国旅游产业需求端迅速增

长，市场规模逐渐扩大，目前行业总收入已经接近4万亿元。 

      旅游行业庞大的市场蛋糕，引起众多投资者的关注，我国居民消费水平的提高，更是为旅

游项目、产业投资奠定了基础。而索道缆车，因其对自然环境的要求较高(高山、跨度、景区

规模)，因而成为旅游领域中较为稀缺的娱乐项目。消费者对这一资源的青睐，更是成了投资

者看好索道缆车行业的主要因素。 

      如今索道缆车行业在下游产业发展的支持下，在供给需求方面已经有了较大的改善，盈利

能力提升也较为明显，如今正面临着巨大的发展机遇。以索道业务为例，在各大景区中建设

索道项目，可以与景区运营公司分成的方式，获得较高的行业毛利率。因此，行业在开拓这

一领域的业务时，景区资源才是企业发展的关键。同时，企业可以从索道业务向景区管理方

面拓展，扩大企业盈利来源。 

     另外，对于在客户资源方面存在短板的企业，可以从索道缆车产业细分领域入手，如施工

、运维、各种零部件的生产销售等，提高自身专业程度，成为业内具有核心优势的公司，在

业务拓展、客户资源开拓上，更具有市场说服力。这对于专业化公司来说，利用自身优势打

开市场、建立人脉之后，再向综合性、盈利丰厚的板块渗透，也未尝不可。再者，纵观我国

索道缆车行业，信息化程度较低，因此在互联网、物联网浪潮的推动下，投资者也可以从索

道缆车管理信息化入手，对索道缆车使用者的经营流程进行优化。 
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