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二、说明、目录、图表目录

       经过三十多年的发展，中国轻卡行业从低端发展引进国外先进轻卡技术与生产线，到自主

研发生产国内高端轻卡产品，经过近两年来连续的高速增长，高端轻卡市场现已呈现蓬勃发

展的趋势。轻卡行业发展初期门槛比较低，生产企业一度达上百家，经过这几年的发展，轻

卡产品的技术含量不断提高，进入门槛和市场集中度也在提高，近3年行业排名前三的企业市

场占有率达到60%以上。从轻卡市场的结构看，中高端轻卡产品市场占有率依然较低。  

      中国轻卡市场品牌市场占有情况，2014年轻卡行业发展最好的前五名企业分别是北汽福田

（21.19%）、东风汽车（12.23%）、江淮汽车（9.94%）、金杯汽车（9.09%）、江铃汽车

（6.76%）。随着市场竞争的日渐激烈，轻卡市场结构不断变化，前十名企业的市场占有率高

达78.87%。

 历年轻卡销量

 主要轻卡企业轻卡销量及增幅（单位：万辆）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国轻卡行业分析及发展前景预测报告》共十二章

。首先介绍了轻卡相关概念及发展环境，接着分析了中国轻卡规模及消费需求，然后对中国

轻卡市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国轻卡面临的机遇及发展前景。您若想对

中国轻卡有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一部分 行业发展现状

第一章 全球轻卡市场分析
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二、欧美轻卡销量分析

三、全球汽车巨头发展
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第三节 德国轻卡市场分析

一、2016年德国轻卡行业分析

二、2016年德国轻卡销量分析

三、2016年德国轻卡销量预测

第四节 日本轻卡市场分析

一、2016年日本轻卡产量分析

二、2016年日本轻卡销量分析

三、2016年日本轻卡销量预测

第五节 美国轻卡市场分析

一、2016年美国轻卡销量分析

二、2016年美国轻卡市场预测

三、2016年美国轻卡销量预测

第六节 俄罗斯轻卡市场分析
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第八节 其他国家轻卡市场分析

一、2016年印度轻卡市场分析

二、2016年越南轻卡市场分析
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第二章 中国汽车行业分析

第一节 中国汽车工业发展分析



一、中国汽车工业发展历程

二、2016年中国汽车行业回顾及其展望

三、2016年我国汽车产销及进出口分析

四、2016年我国汽车行业产量数据分析

2016年10 月，汽车销售 265 万辆，同比增长 18.7%。其中：乘用车销售 234.4 万辆，同比增长

20.3%。商 用车销售 30.6 万辆，同比增长 7.4%。 2016年1-10 月，汽车累计销量同比增长 13.8%

为 2201.7 万辆，增幅比 1-9 月提升 0.6 个百分点。其中：乘 用车累计销量同比增长 15.4%达

1909.6 万辆；商用车累计销量同比增加 4.6%为 292.1 万辆。 2016年10 月我国汽车产销量高增长

原因之一为上年同期产销基数较低；原因之二为始于 2015 年 10 月的购置税优惠政策年底到期

，而 2017 年该政策前景尚不明朗，造成部分消费者提前购车。

 汽车月度销量及同比增幅（单位：万辆）

 汽车累计销量同比增幅（单位：%）

 

五、2016年汽车工业重点企业经济效益

六、2016年金融危机与汽车行业的分析

第二节 汽车零部件行业分析

一、我国汽车零部件行业现状分析

二、改革开放三十年的回顾与思考

三、2016年汽车零部件市场发展势头依旧

四、2016年汽车零部件产量及进出口分析
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六、2016年自主品牌货车市场分析

 

第三章 中国轻卡市场发展分析

第一节 2014-2016年我国轻卡市场分析



一、2014年轻卡市场分析

二、2015年轻卡市场分析

三、2016年轻卡市场分析

四、2016年主流轻卡市场的发展
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