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二、说明、目录、图表目录

       电热水瓶（英文名称：Electric bottle）采用的是蒸气智能感应控制，过热保护，水煮沸自

动断电、防干烧断电，具有保温功能的一种器具。现广泛应用于家里、办公室的一种烧开水

而同时具有保温功能的一种小家电。电热水瓶具有方便快捷等特点，现如今已经逐步进入寻

常百姓家，成为厨房小家电一员。电热水瓶跟电水壶不同之处就在于电热水瓶具有双功能特

性，既能烧水又能保温。  

      电热水瓶巨大的市场，几乎使所有家电品牌都参与到电热水瓶这一行业的竞争中。事实上

，在各种大小家电业竞争日趋白热化的今天，电热水瓶行业的发展有着很好的契机。首先，

在世界电热水瓶消费最大的欧洲市场，由于英国人有爱喝茶的习惯，其电热水瓶的普及率已

达80-90%，居世界第一位，且更新换代的速度很快。而在几乎人人喝茶的中国，目前电热水

瓶的家庭拥有率尚不足3%。这对于电热水瓶行业来说，市场前景可观。其次，虽然目前我国

饮水机的普及率很高，但由于饮水机存在体积大，水温不够高，无法达到对生水高温消毒，

需重复加热，使用不当存在二次污染等问题，也为电热水瓶行业提供了机会，随着我国经济

水平的发展，所以在今后的几年中电热水瓶市场慢慢会从城市普及到农村。这样电热水瓶给

各小家电生产企业带广阔的市场前景。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电水瓶市场深度研究与发展趋势研究报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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