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一、报告报价

《2008-2009年中国图书连锁行业市场深度分析及战略咨询研究报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008-2009年中国[b]图书连锁[/b]行业市场深度分析及战略咨询研究报告 内容介绍：[/b]

　　中国加入世贸组织后，零售业全面对外开放、对民营资本开放，以前一直处于行政垄断

地位的图书批发零售也迅速对外、对民开放，经过市场的大浪淘沙，图书连锁形势作为国际

运行非常成熟的业态也进入了中国的图书批发零售市场，对中国传统的图书营销渠道形成重

大冲击，不过随着席殊书屋、贝塔斯曼等逐步走向衰落甚至退出市场，不仅引发了业内对于

民营书店未来发展的担忧，更使人对民营书店特许经营模式提出了质疑。2005年，中国连锁

经营协会发布《2005年中国特许经营发展蓝皮书》显示，图书音像销售是十个投资热门行业

之一。而商务部商业改革发展司与中国连锁经营协会联合发布的《2007中国特许经营发展报

告》显示，书店新增体系却接近于零。这个理论与实际的巨大反差，似乎也印证了业界担忧

。

　　2008年上半年，图书市场同比增长率略高于6%，低于2007年同期的市场增长水平；动销

品种数超过78万种，上市新书6万多种。在各个主要分类市场当中，少儿类、生活类、文学类

图书零售市场仍旧保持较高的增长速度，尤其是少儿类和生活类已经延续两三年的快速增长

势头，并在今年上半年得到巩固，它们也得以继续成为拉动市场上行的主要牵引力。另外，

教辅、语言、法律类图书也取得了高于整体市场的增长速度。

　　本报告从图书市场的发展环境（包括经济环境、社会环境、政策环境、消费者环境等）

多方面、多角度地分析了图书市场发展现状、趋势、前景及典型连锁机构。我们考虑到中国

经济的地区差异性、消费习惯的差异性，对重点城市市场、细分业态进行了研究，同时在报

告分析过程中，结合实际情况，通过对比的分析方法，深入研究中国图书连锁机构的运营区

别。在以上分析基础之上，我们提供了DHD独家研究成果及战略建议。

　　[b]第一章 研究概述 [/b]

　　第一节、 研究背景

　　一、 图书连锁行业定义

　　二、 图书连锁行业发展历程

　　三、 图书行业价值链

　　四、 图书零售市场渠道分布

　　第二节、 研究内容

　　一、 研究对象分布

　　二、 研究区域分布

　　三、 研究内容及要点



　　第三节、 研究方法

　　一、 数据说明

　　二、 方法特征

　　三、 应用指标

　　四、 应用原理

　　第四节、 研究结论

　　一、 市场前景

　　二、 商业模式

　　三、 区域市场

　　四、 连锁规模

　　五、 消费特征

　　六、 行业热点

　　七、 企业动态

　　八、 图书投融资

　　九、 机会风险

　　[b]第二章 中国图书连锁内外部发展环境研究 [/b]

　　第一节、 中国图书连锁政策环境研究

　　一、 政策环境综述

　　二、 图书发行政策分析

　　三、 政府规范管理图书零售市场

　　四、 商业特许经营管理条例

　　五、 图书定价政策

　　六、 图书流通体制的改革政策

　　七、 DHD观点：政策环境对图书连锁行业的影响

　　第二节、 中国图书连锁经济环境研究

　　一、 2004-2007年中国经济增长分析

　　二、 2008年前三季度中国经济形势

　　三、 2008年开始中国经济增长速度下行趋势明显

　　四、 2005-2008年中国城乡居民可支配收入稳步增长

　　五、 DHD观点：经济环境对图书连锁行业的影响

　　第三节、 中国图书连锁社会环境研究

　　一、 2005-2007年中国人口总量和结构



　　二、 中国居民消费结构出现三大特点

　　三、 中国教育培训(教育培训市场分析)市场需求迅猛增长

　　四、 黄金周经济催发图书消费需求猛升

　　五、 DHD观点：社会环境对图书连锁行业的影响

　　[b]第三章 中国图书连锁市场现状及发展趋势研究 [/b]

　　第一节、 中国图书连锁市场发展特征研究

　　一、 图书零售市场保持两位数增长

　　二、 纸张、运输、人工等成本上升

　　三、 行业依然面临阅读危机和盗版冲击

　　四、 图书市场流通渠道日益复杂，连锁经营并不占优

　　五、 图书连锁行业进入转型时期

　　六、 地方保护注意比较严重

　　第二节、 中国图书连锁市场规模现状研究

　　一、 2005-2010年中国图书连锁市场规模预测

　　二、 2005-2010年中国图书零售市场规模预测

　　三、 2005-2010年中国图书批发市场规模预测

　　四、 2005-2010年中国图书出版市场规模预测

　　第三节、 中国图书连锁市场竞争格局研究

　　一、 图书连锁行业竞争类型

　　二、 2005-2008年图书连锁占图书市场份额

　　三、 2005-2008年主要图书连锁企业门店数量

　　四、 主要图书连锁品牌及发展现状

　　五、 国营连锁仍占主导地位，民营连锁遭遇发展瓶颈

　　第四节、 中国图书连锁行业竞争力分析

　　一、 连锁经营图书的竞争力SWOT分析

　　二、 外资图书连锁的竞争力SWOT分析

　　三、 全国性图书连锁的竞争力SWOT分析

　　四、 区域性图书连锁企业的竞争力SWOT分析

　　第五节、 中国图书连锁行业中存在的主要问题

　　一、 连锁机构在整个价值链当中，议价能力低

　　二、 图书零售行业利润率低

　　三、 连锁经营的六统一遭遇图书行业特征阻碍



　　四、 连锁运营与扩张所需资金普遍不足

　　五、 图书连锁的民营主体运营环境恶化

　　[b]第四章 中国图书流通领域现状及发展趋势研究 [/b]

　　第一节、 中国图书零售之图书卖场发展现状及趋势

　　一、 中国图书大卖场发展现状

　　二、 图书大卖场的传统运营模式

　　三、 图书大卖场在图书市场的竞争力SWOT分析

　　四、 图书大卖场面临的问题

　　五、 图书大卖场的运营模式的创新

　　第二节、 中国图书零售之网络书店发展现状及趋势

　　第三节、 中国图书零售之图书直销发展现状及趋势

　　第四节、 中国图书零售之单店零售发展现状及趋势

　　[b]第五章 中国各大地区图书连锁市场研究 [/b]

　　第一节、 东北地区

　　一、 图书连锁内外部发展环境分析

　　二、 2005-2010年图书市场规模及预测

　　三、 2005-2010年图书连锁市场规模及预测

　　四、 重点省市图书市场现状

　　五、 图书连锁行业竞争格局分析

　　六、 典型图书连锁企业竞争力分析

　　第二节、 华北地区

　　第三节、 华东地区

　　第四节、 华中地区

　　第五节、 华南地区

　　第六节、 西部地区

　　[b]第六章 中国重点城市图书连锁市场研究 [/b]

　　第一节、 北京

　　一、 内外部环境PEST分析

　　二、 2005-2010年图书市场规模预测

　　三、 2005-2010年图书连锁市场规模预测

　　四、 图书连锁行业现状

　　五、 图书连锁行业竞争格局



　　六、 2005-2008年主要连锁品牌规模对比

　　第二节、 上海

　　第三节、 南京

　　第四节、 沈阳

　　第五节、 深圳

　　第六节、 西安

　　第七节、 重庆

　　第八节、 重点城市市场对比分析

　　一、 市场发展阶段对比

　　二、 市场规模对比

　　三、 市场消费特性对比

　　四、 市场消费环境对比

　　[b]第七章 图书连锁行业重大事件案例分析 [/b]

　　第一节、 哈尔滨中央书店模式创新

　　一、 书店历史及定位

　　二、 原有模式优劣势SWOT分析

　　三、 模式创新背景及动机

　　四、 模式创新的特色及管理运营配套

　　五、 创新后优劣势SWOT分析

　　六、 经验及启示

　　第二节、 贝塔斯曼事件

　　第三节、 浙江新华书店集团改革

　　第四节、 新华文轩上市融资

　　[b]第八章 中国图书连锁行业国内主体企业竞争力分析 [/b]

　　第一节、 新华文轩

　　一、 公司简介

　　二、 2005-2008年经营收益及效益

　　三、 主营业务现状

　　四、 连锁经营模式分析

　　五、 发展战略

　　六、 竞争力SWOT分析

　　七、 DHD战略研究成果



　　第二节、 清大学苑

　　第三节、 席殊书屋

　　第四节、 光合作用书店

　　第五节、 北京飞石华辰文化传播有限公司

　　第六节、 索盟图书连锁

　　[b]第九章 中国图书连锁市场消费者需求特征及趋势分析 [/b]

　　第一节、 中国图书连锁市场消费者需求变量分析

　　一、 人口统计变量分析

　　二、 地理变量分析

　　三、 心理变量分析

　　四、 行为变量分析

　　第二节、 中国图书连锁市场消费者需求特征分析

　　一、 消费产品偏好

　　二、 消费品牌偏好

　　三、 消费渠道偏好

　　四、 消费环境偏好

　　五、 消费影响因素

　　[b]第十章 中国图书连锁行业投资机会与风险分析 [/b]

　　第一节、 中国图书连锁行业投资优劣势研究

　　一、 中国图书连锁行业投资优势

　　二、 中国图书连锁行业投资劣势

　　三、 中国图书连锁行业投资机会

　　四、 中国图书连锁行业投资风险

　　第二节、 中国图书连锁行业投资风险分析

　　一、 资金财务风险

　　二、 信息化管理风险

　　三、 业务模式风险

　　四、 市场渠道风险

　　五、 物流配送风险

　　[b]第十一章 中国图书连锁行业投融资战略决策建议[/b]

　　第一节、 中国图书连锁行业DHD战略研究成果

　　第二节、 中国图书连锁行业DHD投融资战略建议



����

���

���

���

����

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qita/A718941X71.html

http://www.abaogao.com/b/qita/A718941X71.html

