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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2012年鸡精行业竞争格局与投资战略研究咨询报告 内容介绍：[/b]

　　在发达国家例如欧美地区鸡精与味精的使用比例为90：10，中国香港地区的比例大约

是85：15，即使是在人口不超过6000万的非洲国家纳米比亚地区，其鸡精的销量为8000吨。鸡

精行业在中国风行还是最近几年的事情，它的诞生伴随着消费者生活水平的提高，健康饮食

习惯的形成。消费者在追求的吃饱、吃好的同时要求菜肴更有鲜味、更有营养、更加健康。

随着粤厨、粤菜在神州大地的流行，鸡精逐步成为一个巨大的产业发展起来。在众多的调味

品中，消费者选择了鸡精，是因为鸡精有以下特性：原料上来说他是鸡肉与鸡蛋复合产生，

既有鸡的鲜味又有鸡的香味；其化学成分上将是核甘酸与谷氨酸钠复合，鲜度相乘，实现增

鲜调味二合一；鲜度与味精相比是味精的1.5-2倍，是营养成分更高的健康食品，这些优点使

得鸡精取代味精只是时间上的问题。根据上海太太乐提供的数据，鸡精在上海、沿海地区超

市鸡精与味精的销量对比显示，其销量已经与味精不相上下。鸡精行业在短短的几年时间里

，便涌现了一大批优秀的企业。在这些企业中，企业的年平均增长率大部分都超过了50%。

　　在区域市场上，太太乐凭借鸡精市场的第一品牌，迅速占据了华东、华北、东北、西北

的市场并具有主导地位；在华中地区则是百家争鸣，有太太乐，百佳味、王牌、南家春等；

在西南市场有是豪吉占有主导地位，其他品牌有金宫、太太乐、百信、顶益等；华南由家乐

唱主角。在川内市场鸡精的品牌有二百家以上，而本地市场多以作坊模式的居多。真正形成

品牌、并且有一定占有率的不过十家左右。目前川内市场豪吉、金宫（百信）、的市场销售

网络相对完善。尤其是豪吉，建立起了相对扁平的通路终端，以酒店供应和家庭消费两条渠

道为主要渠道，致力于渠道扁平化建设。在各大商场超市、大小干杂店、农贸市场产品的出

样率良好，市场价格稳定。其分销深度已经渗透到周边二、三级市场，渠道的宽度与深度都

已经健全。江苏以及华东其他地区，鸡精正在成为日益重要的调味品，主要原因来自于太太

乐的市场引导。太太乐在渠道建设方面的模式和豪吉鸡精大体相似。但是，在渠道的深度和

市场占有率方面，太太乐已经在缺乏竞争的市场建立了强大的品牌忠诚。

　　随着生活水平的提高，消费者在吃好的基础上开始追求菜肴的更加鲜美，更富有营养。

鸡精以其增鲜，增香不串味，迅速赢得消费者的喜爱。在经济发达的沿海城市，使用鸡精的

消费者越来越多。探究城市里的鸡精能够迅速普及有一个重要的原因，发现与餐饮行业的推

广有密切的关系。与此同时，由于消费者长期使用味精调味，再加上第二代味精也具有99%

的增鲜功能，仍然有很多的消费者习惯用味精。尤其在比较落后的地方，还不知道鸡精是什

么的消费者比比皆是。看来鸡精完全取代味精还有一定的时间，需要消费者对鸡精的了解，

需要更多的鸡精企业参与到市场终端的竞争中去，因此鸡精企业任重道远。虽然鸡精行业从



整体上讲，还处于一种市场的导入阶段。然而鸡精企业的发展很迅猛。纵观全国市场，根据

市场占有率来看，分别是太太乐、豪吉、家乐位于前三位。其余品牌则是在各自的企业周边

建设渠道，图谋发展。经过《中国鸡精行业市场发展状况、行业细分市场发展现状、行业消

费现状、企业竞争格局、行业营销策略以及行业发展趋势进行了深入的分析。报告在总结中

国鸡精行业发展概述[/b]

　　第一节 鸡精的定义及分类

　　一、鸡精的定义

　　二、鸡精的分类

　　三、鸡精的特性
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　　第二节 2009-2012年中国鸡精行业投资现状分析[/b]

　　第一节 2008年鸡精行业投资情况分析

　　一、2008年总体投资及结构

　　二、2008年投资规模情况

　　三、2008年投资增速情况
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