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一、报告报价

《2008年中国功能饮料市场调查及投资咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独

家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面

、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或

缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008年中国[b]功能饮料[/b]市场调查及投资咨询报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章 世界软饮料市场消费动向趋势预测

　　一、世界饮料市场消费动向分析

　　二、亚洲饮料市场发展趋势分析

　　三、2008年中国饮料业发展趋势预测

　　第三节 世界功能型饮料市场发展迅猛

　　[b]第二章  中国软饮料发展历程

　　五、功能饮料的营养价值

　　六、功能饮料的市场发展前景广阔

　　七、功能饮料快速进入日常生活

　　第二节 功能饮料市场现状

　　一、功能饮料瓜分天下

　　二、群雄蜂起，功能性饮料喧闹市场

　　三、回归理性，功能性饮料进入整理期

　　四、饮料市场杀出“黑马”

　　五、企业纷纷提议修订行业标准

　　六、饮料广告比饮料市场红火

　　七、功能饮料销售有望翻倍

　　八、功能饮料呈爆炸性增长

　　第三节 功能饮料市场竞争状况分析

　　一、各大商家转变策略进军功能饮料

　　二、抢占市场招数频出

　　三、功能饮料还将进一步细分

　　四、功能饮料：非产品层面的竞争

　　五、饮料巨头争先恐后卖“功能概念”

　　六、国外巨头等待功能饮料成熟时

　　七、竞争加剧，市场集中度低

　　八、本土品牌建设不完善

　　九、功能饮料市场洋影重重

　　[b]第四章 重点企业及产品分析[/b]



　　第一节 红牛的“红牛”

　　一、红牛在中国的本土化策略

　　二、依托国际品牌背景力求做强做大

　　三、产品品质与安全是红牛永恒的追求

　　四、“红牛”获得“安全饮品认证”

　　五、红牛风波

　　六、红牛国际市场发展状况

　　第二节 日本大政的“力保健”

　　一、日本人为何喜欢喝力保健？

　　二、力保健饮品创造销售奇迹

　　三、力保健打响亚健康狙击战

　　第三节 乐百氏与“脉动”

　　一、乐百氏“脉动”：打造健康饮料品牌

　　二、心动的产品名称

　　三、脉动的市场定位

　　四、诱人的分销策略

　　五、问题与不足

　　第四节 娃哈哈的“康有利”与“激活”

　　一、不幸"夭折"的代表——康有利

　　二、“激活”功能饮料市场

　　第五节 汇源的“他+她-”

　　一、冰山之旅

　　二、在自我迷恋中搁浅

　　三、透视“他+她-”：威力与缺失

　　四、他+她-，新产品搅乱营销观念

　　第六节 大冢的“宝矿力”

　　一、宝矿力水特市场调查

　　二、宝矿力水特整合促销策划

　　三、宝矿力欲成为功能饮料的可口可乐

　　第七节 怡冠

　　一、怡冠功能饮料市场推广设计方案

　　二、新一代怡冠入市走俏



　　三、失败后东山再起的营销总结

　　第八节 康师傅的“劲跑X”

　　一、强化产品定位

　　二、降低推广成本

　　三、注意力的争夺

　　四、提高受众的参与度

　　五、于细微处见工夫

　　第九节 巨能的“体饮”

　　一、体饮的价格策略

　　二、市场策略

　　三、竞争与培育

　　四、市场机遇

　　五、市场风险

　　第十节 老将健力宝

　　一、长期战略迷失

　　二、组织架构不合理

　　三、流程管理僵化

　　四、营销模式败局

　　五、多品牌失败

　　六、企业文化迷茫

　　七、人力资源管理混乱

　　八、健力宝前途依然看好

　　[b]第五章 营销策略与案例分析[/b]

　　第一节 功能饮料营销策略

　　一、功能性饮料营销须避免短视症

　　二、功能饮料的五大营销模式

　　三、功能饮料营销体验时尚脉动

　　四、营销新视点功能以外卖点

　　第二节 营销案例分析

　　一、红牛：功能饮料市场营销突围策略

　　二、脉动维生素水：脉动快速“卖动”

　　三、王老吉：“防火”让自己火起来



　　四、中国能量饮料行业重点企业经济指标[/b]

　　一、杭州娃哈哈保健食品有限公司

　　二、维维集团

　　三、山东吉龙集团有限公司

　　四、乐百氏行业各地区企业单位数分析

　　2006-2007年1至11月中国饮料行业各地区总资产分析

　　2006-2007年1至11月中国饮料行业各地区销售收入分析

　　2006-2007年1至11月中国饮料行业各地区工业总产值分析

　　2006-2007年1至11月中国饮料行业各地区利润总额分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业工业总产值规模变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业企业数量规模变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业销售收入规模变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业资本保值增值率变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业资本负债率变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业产值利税率变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业资金利润率变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业成本费用利润率变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业人均销售率变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业亏损企业数量变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业亏损企业亏损总额变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业利润总额变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业流动资产变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业固定资产变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业总资产变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业负债变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业产品销售成本变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业产品销售费用变化分析

　　2003-2007年1至11月中国饮料行业产品销售税金及附加变化分析

　　1997-2009年中国软饮料(软饮料市场分析)市场发展

　　主要城市消费者功能应料饮用频率

　　饮料市场品牌名称知名度调查

　　杭州娃哈哈保健食品有限公司基本情况



　　杭州娃哈哈保健食品有限公司负债分析

　　杭州娃哈哈保健食品有限公司企业经费用分析

　　杭州娃哈哈保健食品有限公司企业收入及利润分析

　　杭州娃哈哈保健食品有限公司企业营业外支出分析

　　杭州娃哈哈保健食品有限公司企业工业中间投入及现金流分析

　　维维集团基本情况

　　维维集团负债分析

　　维维集团企业经费用分析

　　维维集团企业收入及利润分析

　　维维集团企业营业外支出分析

　　维维集团企业工业中间投入及现金流分析

　　山东吉龙集团有限公司基本情况

　　山东吉龙集团有限公司负债分析

　　山东吉龙集团有限公司企业经费用分析

　　山东吉龙集团有限公司企业收入及利润分析

　　山东吉龙集团有限公司企业营业外支出分析

　　山东吉龙集团有限公司企业工业中间投入及现金流分析

　　乐百氏(广东)食品饮料有限公司基本情况

　　乐百氏(广东)食品饮料有限公司负债分析

　　乐百氏(广东)食品饮料有限公司企业经费用分析

　　乐百氏(广东)食品饮料有限公司企业收入及利润分析

　　乐百氏(广东)食品饮料有限公司企业营业外支出分析

　　乐百氏(广东)食品饮料有限公司企业工业中间投入及现金流分析

　　露露集团有限责任公司基本情况

　　露露集团有限责任公司负债分析

　　露露集团有限责任公司企业经费用分析

　　露露集团有限责任公司企业收入及利润分析

　　露露集团有限责任公司企业营业外支出分析

　　露露集团有限责任公司企业工业中间投入及现金流分析

　　佛山市三水健力宝贸易有限公司基本情况

　　佛山市三水健力宝贸易有限公司负债分析

　　佛山市三水健力宝贸易有限公司企业经费用分析



　　佛山市三水健力宝贸易有限公司企业收入及利润分析

　　佛山市三水健力宝贸易有限公司企业营业外支出分析

　　佛山市三水健力宝贸易有限公司企业工业中间投入及现金流分析

　　红牛维他命饮料有限公司基本情况

　　红牛维他命饮料有限公司负债分析

　　红牛维他命饮料有限公司企业经费用分析

　　红牛维他命饮料有限公司企业收入及利润分析

　　红牛维他命饮料有限公司企业营业外支出分析

　　红牛维他命饮料有限公司企业工业中间投入及现金流分析

　　厦门银鹭食品有限公司基本情况

　　厦门银鹭食品有限公司负债分析

　　厦门银鹭食品有限公司企业经费用分析

　　厦门银鹭食品有限公司企业收入及利润分析

　　厦门银鹭食品有限公司企业营业外支出分析

　　厦门银鹭食品有限公司企业工业中间投入及现金流分析

　　杭州娃哈哈饮料有限公司基本情况

　　杭州娃哈哈饮料有限公司负债分析

　　杭州娃哈哈饮料有限公司企业经费用分析

　　杭州娃哈哈饮料有限公司企业收入及利润分析

　　杭州娃哈哈饮料有限公司企业营业外支出分析

　　杭州娃哈哈饮料有限公司企业工业中间投入及现金流分析

　　河北小洋人生物乳业有限公司基本情况

　　河北小洋人生物乳业有限公司负债分析

　　河北小洋人生物乳业有限公司企业经费用分析

　　河北小洋人生物乳业有限公司企业收入及利润分析

　　河北小洋人生物乳业有限公司企业营业外支出分析

　　河北小洋人生物乳业有限公司企业工业中间投入及现金流分析
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