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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2012年连锁超市行业竞争格局与投资战略研究咨询报告 内容介绍：[/b]

　　2009年1-7月份，我国消费增长势头旺盛，商品市场保持了平稳较快发展的良好态势。1-7

月份，社会消费品零售总额6.86万亿元，同比增长15%，扣除价格因素，实际增长16.9%，比

上年同期提高3.3个百分点，比上半年提高0.3个百分点。7月当月社会消费品零售总额9937亿

元，同比增长15.2%，扣除价格因素，实际增长18.1%，比6月份提高0.4个百分点，已连续5个

月上升。1-7月份千家重点零售企业销售额同比增速比上半年加快0.5个百分点。国内市场消费

增速加快，主要得益于以下因素：一是宏观经济企稳回升态势明显，资本市场信心明显增强

，GDP增速进一步加快；二是家电、汽车、住房等大宗消费回暖态势明显；三是受暑期因素

影响，旅游、文化等服务消费增多，带动了整体消费。在价格方面，居民消费价格止跌持平

。1-7月份，农村消费增速继续快于城市，中西部地区消费增幅高于东部。在家电、汽车下乡

等政策措施带动下，1-5月农村社会消费品零售额增长快于城市约2个百分点，改变了多年来

农村消费增长持续慢于城市的格局。1-5月，中部地区省市消费增速均在18%以上，西部地区

增速均在17%以上，而东部省市增速则大都在15%以内。2009年以来，各个部门采取多项措施

发展和培育国内市场，扩大消费需求，主要体现在四个方面：积极促进农村消费；大力促进

城镇消费；不断完善商业环境；进一步完善市场调控和管理。目前，国内消费信心持续回升

，预计下半年国内市场销售将继续保持平稳较快的发展态势。

　　2009年上半年北京市社会消费品零售额达到2502.4亿元，同比增长13.2%。在经济下行的

大环境下，各业态上半年实现平稳增长。同时，企业应对危机也积累了一些经验，并为下半

年抢占节日消费市场做好了准备。经营生活必需品的超市，受金融风暴影响较小，尽管客单

单笔交易额有所下降，但超市加大了对双休日等假日的促销力度，上半年整体销售额仍保持

了一定增长。不过，由于竞相降价促销，商家的毛利率出现了下降。另外，随着商铺租金的

下降，下半年连锁超市开店步伐将进一步加快，并重点在二三线城市布局销售网络。各业态

商家在这场全球金融风暴中有得也有失。前几年的快速发展得到了降温，此前暴露出的零供

矛盾、盲目追求高端等问题得到了及时调整。下半年不仅是商业金九银十的传统旺季，也有

圣诞节、元旦等硬性节日消费需求，加上上半年沉淀下来的应对经验，下半年商业企业将获

得迅猛发展。尽管金融危机导致消费需求萎缩，但连锁超市纷纷抓住经济触底时机，争相攻

城略地，新增店面遍地开花，旧店改造一茬接一茬，同时通过多种低价促销方式弥补增速乏

力的影响。上半年各超市的销售额保持了一定的增长，但毛利率出现下降。根据中国连锁协

会的统计，2009年一季度，超市行业整体销售同比增7%左右，利润增5%左右。2009年一季度

物美新开大型超市两家，便利超市8家，京客隆新增店铺14家、旧店改造4家，沃尔玛上半年



开店数约30家。随着商铺租金的下降，下半年连锁超市开店步伐将进一步加快，并重点在二

三线城市布局销售网络。同时，连锁超市加大了双休日和节假日的促销力度，通过多种促销

形式拉动消费需求，各大超市还开展农超对接，优化生鲜产品采购渠道，推出接近批发市场

的生鲜产品价格，形成聚客力，带动超市整体的消费增长。

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家发改委、国务院发展研究中心、中国商业联合会、中国连锁经营协会、中国经济景气监

测中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容

翔实、统计精确的资料和数据，对中国零售业发展情况、连锁经营业、超市业发展状况、超

市业市场格局、超市企业竞争以及连锁经营热点等进行了多方面深度剖析。本报告全面展示

连锁超市业现状，并揭示连锁超市业未来发展趋势和相应的发展策略，是连锁超市企业准确

了解目前连锁超市业发展动态，把握企业定位、制定企业战略的重要决策依据。
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