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二、说明、目录、图表目录

      全地形车市场消费需求变化与全球宏观经济、消费地区微观经济的变化密切相关，受 2008 

年金融危机影响，全球全地形车销量由 2007 年的 125 万台迅速下降至 2010 年的 64.5 万台，

2011 年后逐年上升至 2016 年的 88 万台； 2007 年至 2016 年期间，全地形车销售也发生了结构

性变化， ATV 销售与全地形车整体销售变动趋势基本一致，而 UTV 则保持了较好的增长态

势， 2007 至 2016 年UTV 销售复合增长率达 6.17%4。

 全球全地形车（ATV/UTV）销量变化趋势数据来源：公开资料整理

 

     随着全地形车主要消费区域美国及欧洲经济缓慢复苏，未来全地形车销售预计仍将保持持

续增长；以 2010 年至 2016 年全地形车复合增长率 3.16%、 2007年至 2016 年 UTV 复合增长率

6.17%测算， 2020 年全球全地形车销量及 UTV 销量预计将分别达到 99.66 万辆、 60.99 万辆，

全球全地形车市场容量将逐渐恢复至金融危机前水平。

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国全地形车行业深度研究与投资战略报告》共十

章。首先介绍了全地形车行业市场发展环境、全地形车整体运行态势等，接着分析了全地形

车行业市场运行的现状，然后介绍了全地形车市场竞争格局。随后，报告对全地形车做了重

点企业经营状况分析，最后分析了全地形车行业发展趋势与投资预测。您若想对全地形车产

业有个系统的了解或者想投资全地形车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 数据来源：公开资料整理

 

根 据 全 国 四 轮 全 地 形 车 标 准 化 技 术 委 员 会 制 定 的 全 地 形 车 标 准

《GB/T24936&mdash;2010 全地形车&middot;术语》，全地形车按驱动动力类型可划分为电动



全地形车、内燃机式全地形车；按结构分为四轮全地形车（All-terrainVehicle，简称 ATV）、

多功能全地形车（UtilityAll-terrainVehicle，简称 UV 或 UTV）和娱乐场地车（Go-kart）。

 数据来源：公开资料整理

 

其中， ATV 以跨坐式座椅、方向把控制式转向系统为主要特征，其按驾乘人数又分为 I 型、

II 型车两类。 I 型车仅供 1 人驾乘， II 型车供 1 人驾驶、 1 人乘坐，座位设置于驾驶人员后部

。 I 按用途又分为 G 类（适合一般娱乐、日常生活用适用）、 S 类（适合丰富驾驶经验者竞

技和娱乐适用）、 Y 类（少儿型，监护下使用）、 Y-6 类（儿童型， 6 岁以上儿童使用，限

速 16km）、 Y-10 类（儿童型， 10 岁以上儿童使用，限速 24km）、 Y-12 类（少年型， 12 岁

以上少年使用，限速 24km）、 T 类（少年型， 14 岁以上少年监护下使用或 16 岁以上娱乐使

用）；II 型车按用途分为 G 类、 S 类、 U 类（实用型，供专门工作使用，如消防，载物等）

。UTV 以凹背式座椅、封闭或半封闭驾驶室、 两位以上驾乘人员和方向盘式转向系统为主要

特征，按用途分为 G 类、 S 类、 U 类。
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