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二、说明、目录、图表目录

       中国礼品的发展兴起于改革开放，与世界相比起步较晚，但发展速度惊人，主要依托于国

内外市场的拉动。根据礼品的性质和用途可分为：国务(政务)礼品、商务礼品、休闲用品、

收藏与陈设品、节庆用品等六大门类，其中，既有传统的礼品范畴，也有迅速发展和正在形

成的新的礼品类别。可以断言，随着社会分工的进一步细化和小康社会生活内容的进一步丰

富，礼品业的分类也将随之变化和更加科学。  

      据不完全统计，中国礼品全行业年均增长速度为12%以上，高于全国三个百分点；2013年

产值约1万亿人民币左右。有80%以上礼品生产企业集中在广东、浙江、福建、北京、上海、

江苏等沿海经济发达地区，义乌、苍南等一些有形市场已成为礼品的交易中心。目前，全国

生产企业总数已超过1万家，大多数是民营企业，并且具有很强的经济活力。企业规模在不断

扩大，出现一批大型礼品生产企业，一些企业年产值已超过5个亿。中国礼品出口量越来越大

，国外礼品的主要消费国的礼品有70&mdash;80%来自中国。

      中国的产品已经成为礼品市场的主流。在礼品的产品中，许多品种的产品中国制造的份额

已经跃居首位，比如流行饰品、像框、节日灯、圣诞用品、毛绒制品、休闲用品等。

      值得注意的是，与往年相比，电子商务在礼品市场的比重正在快速提升，甚至成为增长最

大亮点。数据显示，2013年在北上广等城市，已经有65%的电商用户倾向于在互联网上选择礼

物。中国电子商务垂直B2C行业较为活跃的细分市场集中在综合百货类、3C类、服装类、礼

品类等领域。

      礼品产业链条由于互联网的介入，也出现了更为深刻和复杂的细分。制造、分销、终端、

采购、回收不仅各具规模，而且从范围上，几乎可以覆盖中国任何一个角落。而在礼品形式

上，送礼也从早期的糕点布匹，烟酒茶糖，保健品等生活实用品居多，到后来礼品品牌化、

知识产权化、创意化、收藏化、定制化等。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国礼品行业全景调研及投资战略咨询报告》。内

容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制

定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布

的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从

宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行

业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重

要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国



产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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