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二、说明、目录、图表目录

      近年来在国际金融危机以及全球经济增速下滑等不利因素影响下，国内陶瓷出口依然保持

了一定的增长。根据统计，我国陶瓷出口金额由2005 年的50.38 亿美元增长到2012 年的167.47 

亿美元15，年均复合增长率为18.72%，金融危机后2009-2012 年出口年均复合增长率达

到27.56%。2013 年，根据我国海关数据统计，我国2013 年共出口陶瓷产品191.63 亿美元，同

比增长14.43%。其中日用陶瓷出口27.14 亿美元，同比下降1.03%；艺术陶瓷出口29.28 亿美元

，同比下降6.97%；建筑陶瓷出口84.88 亿美元，同比增长26.60%；卫生陶瓷出口19.88 亿美元

，同比增长113.01%；其他陶瓷出口30.45亿美元，同比下降5.34%。  

      总体而言，面对国际贸易壁垒的逐渐增强，我国陶瓷的出口依然保持着稳定增长，一方面

得益于国内陶瓷企业积极调整产品结构，提高产品质量和档次，另一方面得益于包括东南亚

、中东和南美地区在内的国际新兴市场的崛起。随着新兴国家经济的快速发展，对陶瓷产品

的需求更加旺盛，为我国陶瓷出口带来了新的利润增长空间。

      我国陶瓷的发源地以及原材料的区域特征，决定了我国陶瓷区域发展的分布格局。2013 年

我国陶瓷出口量居前10 名字的省份依次为：广东、辽宁、福建、江苏、山东、江西、重庆、

四川、河北、安徽。上述10 个省份的出口量总和超过全国总出口量的77%。广东省陶瓷出

口61.80 亿美元，同比增长9.81%，占全国陶瓷出口额的32.25%，大幅领先于其他陶瓷出口省级

地区。广东省佛山市陶瓷出口26.32 亿美元，同比增长3.78%，占全国陶瓷出口额的13.73%；广

东省潮州市陶瓷出口9.96 亿美元，同比增长4.03%，占全国陶瓷出口总额的5.2%。

      在产业的集群化方面，目前我国陶瓷行业已初步形成河北唐山，山东淄博，广东佛山、潮

州，江西景德镇，湖南醴陵，福建德化，广西北流等主产区。各产业集群都拥有各自的特色

定位，但产业集群内部以小型生产企业数量居多。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国陶瓷产业转移机会与策略建议分析报告》共十

八章。首先介绍了陶瓷相关概述、中国陶瓷市场运行环境等，接着分析了中国陶瓷市场发展

的现状，然后介绍了中国陶瓷重点区域市场运行形势。随后，报告对中国陶瓷重点企业经营

状况分析，最后分析了中国陶瓷行业发展趋势与投资预测。您若想对陶瓷产业有个系统的了

解或者想投资陶瓷行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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