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二、说明、目录、图表目录

       受益于中国网民规模的稳步增长以及国内在线教育技术的不断成熟，在线教育不仅吸引了

大量用户在线学习，也让越来越多的教育机构加入在线教育行业大军。产业研究院数据显示

，2012-2016年间，中国在线教育用户规模快速发展，从2012年5957万人增长至2016年的1.12亿

人，年均复合增长率达到17.18%。2016年在线教育用户规模为1.12亿人，同比增长19.8%。2017

年中国在线教育用户规模达到1.35亿人，预计到2018年用户规模将超1.6亿人。

       随着在线教育用户规模的不断扩大，在线教育的市场规模还将有更大的发展，预计到2019

年将达到2692.6亿元。K12教育是市场规模高速增长的主要动力，K12教育、职业教育即高等

学历教育是在线教育市场的主体。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国在线教育行业市场运营态势与竞争策略研究报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询

报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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12.5.2 在线教育行业最新投资动态

12.5.3 在线教育行业投资机会与建议

 

第十三章  2019-2025年中国在线教育企业投资战略与客户策略分析

13.1  在线教育企业发展战略规划背景意义

13.1.1 企业转型升级的需要

13.1.2 企业做大做强的需要

13.1.3 企业可持续发展需要

13.2  在线教育企业战略规划制定依据

13.2.1 国家政策支持

13.2.2 行业发展规律

13.2.3 企业资源与能力

13.2.4 可预期的战略定位

13.3  在线教育企业战略规划策略分析

13.3.1 战略综合规划

13.3.2 技术开发战略

13.3.3 区域战略规划

13.3.4 产业战略规划

13.3.5 营销品牌战略

13.3.6 竞争战略规划

13.4  在线教育中小企业发展战略研究



13.4.1 中小企业存在主要问题

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理

4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑

13.4.2 中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟

 

第十四章 研究结论及建议

14.1  研究结论

14.2  建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议
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