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二、说明、目录、图表目录

       线上渠道增速放缓，销售占比趋于稳定。得益于2010-2016年新出生人口的持续走高，移动

互联网的高速发展，跨境电商等政策的放开，线上母婴销售迎来爆发式增长。但由于近年出

生率不断下滑，母婴产品趋于高端化，线上母婴销售增速已经放缓，2018年我国母婴电商市

场增长率已经低于母婴行业整体增长率，预计2020年母婴行业整体增长率为13.9%，而线上母

婴市场增长率仅为7.5%。占比将下降为21%。因此，我们认为电商渠道对线下母婴渠道的冲

击已经结束，线下实体店仍然是目前及未来母婴市场最主要的销售渠道。母婴线上渠道规模

及增速数据来源：公开资料整理母婴线上渠道销售占比回落到数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国母婴店市场发展态势与投资可行性报告》共十

四章。首先介绍了母婴店行业市场发展环境、母婴店整体运行态势等，接着分析了母婴店行

业市场运行的现状，然后介绍了母婴店市场竞争格局。随后，报告对母婴店做了重点企业经

营状况分析，最后分析了母婴店行业发展趋势与投资预测。您若想对母婴店产业有个系统的

了解或者想投资母婴店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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3.2  2015-2019年母婴店行业发展现状

       产品+服务成为趋势。母婴店作为专业的母婴产品销售场所，在提供优质产品的同时，最

重要的体验和服务优势，目前很多母婴店都开发了各类服务项目，比如宝宝游泳/洗澡、宝宝

推拿、宝宝理发、早教等项目。这些项目不仅带来新的盈利增长点，还可以大幅度提升顾客

消费频率和在店驻留时间，提高顾客粘性，增加相关产品的销售。提供&ldquo;产品+服

务&rdquo;的门店数占到63.8%数据来源：公开资料整理母婴店提供的服务情况数据来源：公

开资料整理
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第四章 我国母婴店所属行业整体运行指标分析

4.1  2015-2019年中国母婴店所属行业总体规模分析

4.1.1 企业数量结构分析

4.1.2 人员规模状况分析

4.1.3 所属行业资产规模分析
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