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二、说明、目录、图表目录

内容简介：

       中国是十三亿人口的大国，是全世界最大的服装消费国和生产国。近几年中国的服装业有

着较大的发展，服装业的发展大大推动了中国国民经济的发展，2005年纺织服装的总产值约

占全国总产值的十分之一，并已连续五年出口创汇顺差第一，服装产业一直为中国出口创汇

作出了巨大的贡献。同时中国已成为全世界最大的服装生产加工基地，全世界每三件服装，

其中一件来自于中国生产。

       女装是服装销售的主力。近年来我国女装业发展很快，与国际先进水平相比我国的差距也

在逐渐缩小。女装业正在品牌经营的道路上向产业升级的方向发展，女装生产经营企业日臻

成熟，其表现为：女装经营者品牌经营的理念越来越强，企业生产经营的综合水平在不断提

高，优秀企业和企业家不断涌现。

       多年来我国女装业已先后涌现出许多具有较高知名度的品牌和具有一定规模和竞争力的女

装生产企业。在中国服装协会公布的行业百强企业中，每年均有十几家女装企业名列其中。

2008年的金融风暴，让中国制造遭受到前所未有的危机，沿海一带不断传出某加工企业关门

的消息。然而，在这场金融风暴的冲击下，有一些群落，几乎或很少受到影响，有些甚至比

之前更好了，这就是一些自有品牌的服装企业，其中许多是女装企业。中国女装企业相比来

说规模较小，产品的批次繁杂，不适宜大批生产，也因此不会因为失去一批订单就关门。同

时，中国女装企业的地域化比较明显，受&ldquo;大潮&rdquo;冲击较小。这些本来是女装企业

的弱势，在一定条件下，反倒成为逆境中生存下来并谋求大发展的资本。

       随着新兴产业的发展、受教育程度的提高、多元文化的发展，年轻一代女性在经济上的实

力在不断的增加，人们的消费观念也在不断变化，品牌意识更加强烈。配合多种不同需求的

消费群体，女装品牌的细分也会不断的增加，品牌效应将会更加明显。未来女装将向多品牌

战略发展。伴随着市场的开拓，女装行业多重商机将会越来越明显。

       发布的《2010-2015年中国女装市场运行态势及前景预测报告》共十四章，首先介绍了世界

和中国服装行业的发展以及国内外女装市场的发展现状，接着对女装的细分市场进行了详细

地解析，然后阐述了女装区域市场的发展情况，接下来报告对女装市场做了营销分析、竞争

分析、面料市场分析、重点女装品牌介绍、投资分析。最后分析了我国女装产业的未来发展

趋势。您若想对女装市场有个系统的了解或者想投资女装制造，本报告是您不可或缺的重要

工具。
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