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一、报告报价
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可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       微商目前经历两个发展时期。初期，拥有智能机与微信号即可开展微商业务。微商们通过

在朋友圈、QQ空间、微博等网络社交平台对亲友、网友发布广告等形式推广商品。在此阶段

，微商广告内容及形式通常不够专业而且相对比较粗糙。随着时间推移，微商广告逐渐呈现

出专业性。伴随微商群体日益扩大，微商广告出现频次过于频繁，使受众视觉疲劳，很多达

不到预期的推广效果。  

      这个时期，专业微商平台兴起。使用专业平台的优势在于：微商无须自行囤货，一件商品

即可代发；微商无须自行制作广告，复制转发专业平台模板稍加改动即可成为定制广告。加

之朋友圈营销月入百万的成功案例比比皆是，促使更多的人群加入到微商行列，使得微商行

业日益发展壮大。在此过程中，因供货渠道等区别，微商形成不同类型：其一为商家或厂家

；其二为代理；最后一种是微商个体。

      随着中国智能手机的出货量不断增加，从2011年的8,066万台到2014年的42，116万台， 2015

年中国智能手机可达到44138万台。智能终端的普及和网络基础设施的完善正逐步引导消费者

行为习惯的改变。智能手机的普及为微商的发展提供了必备的沟通工具。

 2016-2018年中国智能手机销量预测

 2011 -2015 年中国手机网民数量及占总网民数量比率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国微商市场前景研究与投资前景报告》共十三章

。首先介绍了微商产业相关概念及发展环境，接着分析了中国微商行业规模及消费需求，然

后对中国微商行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国微商行业面临的机遇及发

展前景。您若想对中国微商行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 用户性别分布

 用户年龄分布

 

超过一半的用户居住在地级市以下级别的区域；高中及同等学历的用户最多，其次是本科和

大专。
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