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二、说明、目录、图表目录

        3D网上购物通过数字化的管理方式，让用户在3D虚拟世界中漫步，进行交互式操作。用

户在一个3D的虚拟社区中，能与其他用户交流、逛各种店铺、进出店铺、在店铺内浏览、挑

选商品、支付购买商品。商品采用文字、图片、声音、视频、flash、360度三维展示等满足商

品的各种展示需要。

      3D网络购物轻松让您发现其在购物活动中的巨大价值，并且能够方便快捷的拥有自己的个

性化店铺。实现我的店铺，我做主，选择自己想要的货架，想要播放的音乐，想要打的广告

，激发顾客的购买欲望，让店铺里的一切都以立体的形式呈现在购物者眼前，通过多人在线

聊天，商品的试戴、试穿等方式全方位的了解你的产品。

      AR&amp;3D购物能打破商品与消费者的隔阂，使消费者全方位了解商品信息，增强购物的

临场感，提高电商购物转化率。据美国电商企业ApolloBox的数据，AR技术将转换率提高了25

％；京东数据显示，AR购物有效订单转化率提升19.2%。2017年电商交易额6.6万亿元，按提

高转化率1-2个百分点计算，预计将为电商额外增加660亿-1320亿销售额。

      商品三维建模有以下三种模式：手工建模，依靠开发人员编程制作，适用3D游戏、3D动

画、3D电影，缺点是生产周期长、成本高（如一部3D动画需要几年的制作周期），手工建模

难以适用于电商大规模商品三维建模;图片合成建模，通过算法提前二维图片部分数据合成三

维数据。三种建模方式     

-   

释义   

优点   

缺点   

适用场景       

手工建模   

开发人员手工编程，软件制作   

从业人员多，模型制作前期工作相对较少   

生产周期较长、成本高、效率低   

3D游戏、3D动画、3D电影       

图片合成建模   

通过计算机算法，将多张二维图片提取数据合成三维数据   

成本较低，速度快、算法为核心壁垒   

还原度低、精度低、凹凸面无法建模   



工程建筑类       

智能自动建模   

通过三维扫描仪设备对物体进行扫描，生产三维数据   

产品三维数据精度高，还原度达90%以上，采集过程速度快，技术壁垒高   

扫描仪价格较高，且扫描模型需要人工后期调整修复，才能达到效果与质量的平衡   

未来有望成为主要建模手段，AR&amp;3D电商领域即采用此项技术   数据来源：公开资料整

理

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国3D网上购物行业市场监测与发展前景研究报告

》共十一章。首先介绍了中国3D购物行业市场发展环境、3D购物整体运行态势等，接着分析

了中国3D购物行业市场运行的现状，然后介绍了3D购物市场竞争格局。随后，报告对3D购物

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国3D购物行业发展趋势与投资预测。您若想对3D

购物产业有个系统的了解或者想投资中国3D购物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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