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二、说明、目录、图表目录

      2014年户外用品行业从总体看依然保持一定速度的增长，户外行业零售额200.8亿，出货

额109.7亿，零售额同比增长11.28%，出货额增长13.35%。户外市场由过去的粗放速度阶段，

转向精细深化阶段。在降速中，户外市场正在往持续深化、健康调整方向积极发展。  

      在品牌层面。2014年度数量945个，同比增长6.06%，国内品牌504个，同比增长10.04%，国

外品牌441个，同比增长1.859%。增长速度相对之前有所减缓，国内新增品牌中有大量以网络

销售渠道为主，或为纯粹的网络销售渠道品牌。

      在渠道层面，2014年百货商场专柜，从2013年的7716个增长至7872个；专业户外店从2013年

的2119家增长至2014年的2165家。两种主要实体店渠道增长均相对缓慢。

      ①商场店

      长期以来，由于我国消费者的购物习惯，商场以其舒适的购买环境、便利的地理位置、齐

全的商品和良好的信誉而吸引消费者，使得商场店成为目前我国户外用品行业最主要的销售

渠道。截至2013 年末我国共有7872家商场店。但是，随着行业逐渐进入成熟期，商场有限的

经营面积、较高的运营费用成为其最主要的发展弊端，近三年商场店增速逐步下降。

      ②专业户外店

      专业户外店是户外用品行业的重要销售方式，也是行业早期发展中至关重要的引导式销售

模式。由于近几年我国户外用品行业经历了由专业化向大众化转变的过程，大众客流量更大

的商场店发展较快并逐步成为主要的户外用品销售渠道，但从行业中长期发展来看，专业户

外店的专业性引导销售、多维度产品展示、丰富的客户体验和多层次的延伸服务是其他销售

渠道难以替代的。目前，我国的专业户外店渠道也正在朝向连锁化、大型化的趋势发展。

      ③电子商务渠道

      随着中国网民基数的不断增加，网购渠道成为零售企业包括户外用品品牌企业不可忽视的

新兴渠道。面对庞大的网购用户，主要户外用品品牌纷纷开始运营电子商务业务，预计随着

品牌开展电子商务的深入，消费者对于网购接受度的不断提升，网购渠道所占份额会进一步

扩大。
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